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Fot. Alessandro Saletta / DSL Studio, serwis prasowy Mamoli / Andrea Martiradonna
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Od redalkcji

Od ponad sze$c¢dziesieciu lat oczy $wiata designu zwra-
caja sie wiosna ku Mediolanowi. To wla$nie tutaj odbywa
si¢ Salone del Mobile.Milano - najwazniejsze targi wzor-
nictwa na Swiecie, wokol ktérych wyrosto jedno z naj-
wiekszych wydarzen poswigconych architekturze, sztuce
i projektowaniu - Milan Design Week.

Na kilka dni miasto staje si¢ przestrzenia, w ktorej obok premier
Swiatowych marek odbywaja sie setki wystaw, instalacjii wydarzen
rozsianych po historycznych palacach, muzeach, uniwersyteckich
kruzgankach i dawnych budynkach przemystowych.

'lo wladnie ten Mediolan chcieliSmy pokaza¢ w najnowszym wydaniu
Home & Design.

Pokazujemy najciekawsze premiery iSaloni, analizujemy trendy,
ktore beda ksztaltowac wnetrza najblizszych lat, odwiedzamy
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Fot. serwis prasowy Moncler

miejsca, do ktérych warto zajrze¢ nie tylko podczas Design Week,
oraz prezentujemy polskich projektantéw i marki, ktére z powodze-
niem buduja pozycje na migdzynarodowej scenie.

Laczy je wspoOlny mianownik. Coraz wigksze znaczenie zyskuja
materialy, kunszt wykonania i projektowanie, ktore odpowiada na
realne potrzeby uzytkownikow. W prawie cyfrowym juz Swiecie
coraz wyrazniej wracaja rzemioslo, autentycznosc¢ i ponadczasowa
jakos¢.

Mamy nadzieje, Ze ten numer stanie inspiracja do uwazniejszego
patrzenia na architekture, sztuke i przedmioty, ktérymi otaczamy
si¢ na co dzien. I do odwiedzenia Mediolanu oczywiScie.

Spotkajmy si¢ pod Duomo.

ZYCZYMY INSPIRUJACEJ LEKTURY
MAGDA GREFKoOWwICZ
| REDAKCJA HOME & DESIGN

GIGANTYCZNA, DMUCHANA

OSMIORNICA autorstwa scenografa
Andy'ego Hillmana oplatajgca fasade

10 Corso Como stata sie jednym z najbardzie;
rozpoznawalnych obrazéw Milan Design
Week 2026. Instalacja ,,Have a Puffy
Summer” przygotowana dla marki Moncler
W surrealistyczny sposob wprowadzita jezyk
mody do swiata architektury i designu
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Fot. @tommasozanett / La DoubleJ, modelka @kate.maslenok

Cara Milano,
do zobaczenia zarok




MONUMENTALNA SZPILKA, czes¢ instalacji marki La DoubleJ, przygo-
towanej na Milan Design Week 2026. Ekspozycja inspirowana surrealistycznym
obrazem Les Valeurs personnelles René Magritte'a zostata zrealizowana z udzia-
tem Luki Bertozziego, tworcy stynnych karnawatowych konstrukcji z Viareggio

TEKST MAGDA GREFKOWICZ
ZDJECIAMAGDA GREFKOWICZ,
SERWISY PRASOWE

Kazdy Milan Design Week wyglada inaczej. Sa premiery,
wielkie nazwiskaistoiska, o ktorych mowi si¢ jeszcze diu-
go po zakonczeniu targéw. 7 kazdym kolejnym wyjazdem
przekonuje sie¢ jednak, Ze najciekawsze odkrycia sa takze

i najwiekszymi niespodziankami.

'legoroczne Salone del Mobile potwierdzilo kierunek, ktéry obser-
wujemy od kilku sezondw. Projektanci coraz wigksza wage przywia-
zuja do materialow, rzemiosla i jako$ci codziennego Zycia. Mniej jest
przedmiotow, ktore maja zaskakiwac, wiecej takich, z ktérymi po
prostu chcee sie zy¢.

Pierwszym miejscem, ktére mnie zatrzymalo, bylo stoisko Kartell.
'I'rudno bylo przej$¢ obok niego obojetnie. Nasycone kolory, odwazne
zestawienia barw i premierowa zo6lta Aaland, sofa Patricii Urquioli
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ORGANICZNE FORMY i miekka tkanina bouclé
to znaki rozpoznawcze kolekcji Patricii Urquioli dla
Kartell. Prezentowana podczas Milan Design Week
2026 sofa doskonale wpisywata sie w trend wnetrz
opartych na zmystowosci materiatow, zaokrgglonych
brytach i cieptej palecie barw
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AUTOREM PAWILONU Knoll na Salone del Mobile 2026 jest belgijskie
studio architektoniczne OFFICE Kersten Geers David Van Severen. Byt to juz
czwarty z rzedu pawilon zaprojektowany przez ten zespot dla marki. Konstrukcje
wykonano w cafosci z materiatéw pochodzgcych z odzysku, przeznaczonych
do ponownego wykorzystania i recyklingu. Charakterystyczny uktad lekkich,

aluminiowych ram oraz ogrodéw wpisywat sie w koncepcje Knoll okreslang
jako ,total architecture”
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niemalze hipnotyzowaly zwiedzajacych. Przyznam, Ze zostalam tam
znacznie dluzej, niz planowalam. 'To byla jedna z najbardziej energe-
tycznych ekspozycji calych targéw. Marka, od lat kojarzona przede
wszystkim z tworzywami sztucznymi, coraz wyraZniej pokazuje dzi$
znacznie szersze podejScie do materialéw i technologii. Kolor wrdcit
do wnetrz z pelna sila.

Nieco dalej czekalo zupelnie inne doswiadczenie. Jednym z moich
ulubionych stoisk byt Knoll. Nie ze wzgledu na pojedynczy mebel,
lecz scenograti¢. Zamiast modnej od wielu sezonéw dzungli projek-
tanci stworzyli krajobraz inspirowany sawanna. Wysokie trawy, cieple
$wiatlo i spokojna paleta barw sprawialy, Ze bardziej przypominalo to
plan filmowy niz targowa ekspozycje. Mialam wrazenie, Ze ogladam
starannie wyrezyserowana przestrzen, a meble sa tylko jednym 7 jej
elementow.

Na targach wracalam tez kilkakrotnie na stoisko portugalskiej marki
Nanimarquina. Kolekcja dywanow inspirowana tworczoScia Lucii
Lames - corki Charlesa Eamesa - nalezala do tych realizacji, od kto-
rych trudno bylo odejs¢. Delikatne motyle wygladaly tak, jakby za
chwile mialy unies¢ si¢ nad powierzchnia tkaniny, a same dywany
bardziej przypominaly wielkoformatowe grafiki niz element wyposa-
zenia wnetrza. To wlagnie tam najmocniej wybrzmial jeden z najwaz-
niejszych kierunkéw tegorocznego Mediolanu - powrét do rzemiosla.
Po dwdch dniach spedzonych w targowych halach zrobilam to, co
w Mediolanie lubi¢ najbardziej - wyszlam w miasto. Dzi¢ki wystawie
, Polski modernizm. Walka o pigkno” po raz pierwszy mialam okazje
wejS¢ do wnetrza legendarnej 'Torre Velasca, ikony mediolaniskiego
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+~BUTTERFLY?” - recznie tkana tkanina zaprojektowana przez Lucie Eames
dla Nanimarquina - byta jedng z premier prezentowanych podczas Milan
Design Week 2026. Projekt nawigzuje do tworczego dziedzictwa Charlesa
| Ray Eamesow, tgczgc prostote rysunku z kunsztem tradycyjnego tkactwa
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WYSTAWA ,Polski modernizm. Walka o piekno”,
prezentowana w mediolanskiej Torre Velasca podczas
Milan Design Week 2026, zestawiata wspotczesne pro-
jekty z ikonami polskiego wzornictwa, podkreslajgc
ciggtos¢ myslenia o formie, materiale i funkcji
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modernizmu zaprojektowanej przez pracownie BBPR. 7, szesnastego
pietra, gdzie prezentowano polski design inspirowany moderni-
stycznym dziedzictwem, miasto wygladalo zupelnie inaczej, jeszcze
pickniej.

Jednym z obiektow, przy ktérym zatrzymalam si¢ najdluzej, byla
wspolezesna interpretacja meblo$cianki autorstwa Agnieszki Ste-
fanskiej, przygotowana w ramach projektu ,,Wzorcownia IWP 2.0”.
Projektantka potraktowala kultowy mebel nie jako relikt przeszto$ci,
lecz punkt wyjScia do stworzenia modulowego systemu odpowiada-
jacego wspolczesnemu stylowi zycia. Szczegolnie spodobalo mi sie
modulowe o$wietlenie, zaprojektowane wspdlnie z Janem Garncar-
kiem, ktére mozna dowolnie konfigurowaé, a takze wykorzystywaé
jako samodzielne kinkiety.

7.'lorre Velasca przeszlam na dziedziniec Uniwersytetu Mediolan-
skiego. To miejsce ma zupelnie inna energie niz hale targowe. Pod
renesansowymi arkadami studenci mijaja projektantow, dziennikarze
odpoczywaja na trawie, a pomi¢dzy nimi wyrastaja monumentalne
instalacje wystawy ,,Cre-Action” przygotowanej przez magazyn
Interni.

Byl tez dzien, kiedy praktycznie nie wychodzilam z kompleksu daw-
nego Ospedale Militare di Baggio. To wlasnie tam swoja siedzibe miala
Alcova - jedna z najciekawszych cze$ci Fuorisalone, ktéra od kilku lat
wybiera opuszczone budynki Mediolanu i zamienia je w przestrzenie
dla wspdlczesnego wzornictwa.

Dawny szpital wojskowy okazal si¢ miejscem, ktére mozna bylo zwie-
dza¢ godzinami. Kolejne budynki, dziedzinice i korytarze prowadzily

16 HOME&DESIGN L/IPIEC 2026



WZORCOWNIA 2.0. Redaktorki Home & Design i Agnieszka Stefanska
(w srodku) podczas wystawy ,,Polski modernizm. Walka o piekno” w Torre
Velasca. Agnieszka Stefanska byta wspotautorkg projektu Wzorcownia 2.0,
w ramach ktérego polska mebloscianka z archiwow IWP zyskata wspotczesng
interpretacje. Powstat modutowy system odpowiadajgcy dzisiejszym potrzebom
ZyCia, pracy i elastycznego ksztattowania przestrzeni
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ALCOVA. Jedna z ekspozycji prezentowanych w Al-
covie, w dawnym Ospedale Militare di Baggio. Suro-
we, haznaczone uptywem czasu wnetrza staty sie ttem
dla wspotczesnych mebli i obiektow kolekcjonerskich,
podkreslajgc charakterystyczny dla Alcovy dialog mie-
dzy historig miejsca a eksperymentalnym wzornictwem

DZIEDZINCE UNIWERSYTETU Mediolanskiego
co roku zamieniajg sie w plenerowgq galerie designu.
W ramach wystawy INTERNI MATERIAE wsréd histo-
rycznych kruzgankow pojawity sie monumentalne insta-
lacje artystyczne — w tym wyrazista, czerwona rzezba
goryla, ktora szybko stata sie jednym z czesto fotogra-
fowanych obiektéw tegorocznej edycji
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do nastgpnych wystaw. Co chwile mialam wrazenie, Ze to juz koniec.
A za kolejnymi drzwiami czekala nastepna ekspozycja. Instalacje,
eksperymentalne projekty, limitowane kolekcje i prototypy prezen-
towane w autentycznych, surowych wnetrzach. o tutaj zobaczylam
wystawe Pani Jurek (przeczytacie o niej w dalszej cze$ci magazynu),
monumentalne ceramiczne instalacje, eksperymenty z materialami
i Swiatlem oraz prace balansujace miedzy sztuka i wzornictwem.
W tym roku, niezaleZnie czy to na targowych halach, czy na wysta-
wach w mieScie pojawialy sie te same materialy. Drewno, kamien
i metal zestawiano z barwnym szklem, ktére pojawialo si¢ nie tylko
w o$wietleniu, ale rowniez w stolach, stolikach i dekoracyjnych obiek-
tach. W wielu kolekcjach wracaly takze lakierowane, blyszczace po-
wierzchnie, odbijajace Swiatlo i nadajace meblom niemal rzeZzbiarski
charakter. Skora przestawala by¢ wylacznie tapicerka. Pojawiala sie¢
na frontach, pélkach i detalach, podkreslajac kunszt wykonania.
Wszystko wydawalo si¢ spokojniejsze i bardziej Swiadome niz jeszcze
kilka lat temu.

W kwietniu warto spedzi¢ tydzieri w Mediolanie. Nie tylko po to,
by zobaczy¢, co nowego pokazuja marki, ale Zeby przekona¢ sie,
jak zmienia sie sposdb, w jaki chcemy dzi$§ mieszkac. 11D
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wentylator wazy
esci sie w dtoni.

wspotpraca partnerska



DYSON ROZSZERZA PORTFOLIO URZADZEN O PIERWSZY
PRZENOSNY WENTYLATOR CHtLODZACY. HUSHJET™ MINI
CcooL to kompaktowe urzadzenie 3 w 1, ktore mozna trzymac
w dloni, postawi¢ na biurku lub nosi¢ na szyi. Nowy model powstal
z.myS$la o uzytkownikach, ktorzy potrzebuja skutecznego chlodzenia
nie tylko w domu, ale réwniez w podrozy, podczas pracy czy spaceru
Z psem.

Urzadzenie wazy zaledwie 212 gramoéw, a dzigki akumulatorowi o po-
jemnosci 5000 mAh moze pracowac do 6 godzin na jednym ladowa-
niu. Pelne naladowanie zajmuje okolo trzech godzin i odbywa si¢ za
pomoca przewodu USB-C.

Sercem wentylatora jest nowa technologia HushjJet™ wykorzystu-
jaca specjalnie zaprojektowana gwiazdzista dysze. Jej zadaniem jest
prostowanie i wygladzanie strumienia powietrza, co ogranicza tur-
bulencje i redukuje halas. Bezszczotkowy silnik osiaga predkos¢ do
65 000 obrotéw na minutg, generujac przeptyw powietrza o predkosci
do 25 m/s. Do dyspozycji uzytkownika oddano pie¢ poziomdw inten-
sywnos$ci nawiewu oraz tryb Boost, zapewniajacy maksymalna moc
chlodzenia.

Jednym z najwazniejszych elementéw projektu jest akustyka. Dyson
zastosowal rozwiazania obnizajace wysokie czestotliwosci dZwieku
oraz ograniczajace charakterystyczne dla niewielkich silnikow pisz-
czace odglosy. W efekcie urzadzenie pracuje ciszej, zachowujac
wysoka wydajnos$¢ przepltywu powietrza. Poziom halasu wynosi
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52 dBA przy najnizszym ustawieniu, 68 dBA na piatym poziomie
oraz 72,5 dBA w trybie Boost.

Projekt wpisuje si¢ w konsekwentnie rozwijana przez Dyson filozofie
miniaturyzacji urzadzen. Srednica wynoszaca 38 mm pojawia sie juz
w kilku produktach marki - od suszarki Dyson Supersonic™, przez
odkurzacz Dyson PencilVac™, az po nowy wentylator HushJet™ Mini
Cool. To wymiar, ktéry dla projektantow stal si¢ symbolem daZzenia do
tworzenia coraz mniejszych, 1zejszych i bardziej wydajnych urzadzen.
Model dostepny jest w trzech wersjach kolorystycznych: Atrament/
Kobalt, Karneol/Blgkit oraz Kamienny Ro6z. Kazda z nich zostala
opracowana jako odr¢bna kompozycja kolorystyczna.

W standardowym wyposazeniu znajduja si¢ uchwyt na szyje, pod-
stawka ladujaca, przewdd USB-C oraz etui podrézne. Producent przy-
gotowal rowniez dodatkowe akcesoria, w tym uchwyt do montazu na
wozku dzieciecym oraz klips umozliwiajacy przypiecie wentylatora
do torby lub odziezy. 11D

DYSON HUSHJET™ MINI COOL
JEST DOSTEPNY W SPRZEDAZY
NA DYSON.PL W CENIE 399 Zt

AKTYWNY LINK, DOTKNIJ é::l
BY PRZEJSC POD ADRES
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TEKST MAGDA GREFKOWICZ
ZDJECIAARENAIMMAGINLIT,
© FAl - FONDO PER L'AMBIENTE ITALIANO

Brama przy Via Mozart 14 prowadzi do swiata poza zgietkiem
gwarnej dzielnicy mody wspoétczesnego Mediolanu. Za wysokim
murem, w otoczeniu starego ogrodu, stoi Villa Necchi Campiglio
- dom, ktéry od niemal stu lat pozostaje jednym z najpetniejszych
manifestow witoskiej architektury wnetrz. Nie dlatego, ze zgro-
madzono tu wyjgtkowe dzieta sztuki czy zachowano oryginalne
wyposazenie. O jego sile decyduje sposéb, w jaki architektura,

whnetrza i codziennosc¢ tworzg catosc.

Rezydencja powstala na poczatku lat 30. XX wieku dla Giginy
i Neddy Necchi oraz Angela Campiglio - przedstawicieli zamoznej
lombardzkiej rodziny przemystowcow zwiazanej z marka Necchi,
jednym 7 najwiekszych producentow maszyn do szycia we Wlo-
szech. Projekt powierzono Pierowi Portaluppiemu, architektowi,
ktdry potrafil polaczy¢ elegancje art déco z funkcjonalno$cia wlo-
skiego modernizmu. Efektem byl dom, ktéry odpowiadal potrze-
bom wladcicieli, a jednocze$nie proponowal im zupelnie nowy
sposob zycia.
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Gdy powstawala, miala winde, klimatyzowane
piwnice, sale kinowa, sitownig i jeden z pierwszych
prywatnych basenow w Mediolanie. Dzi$ pozostaje

jednym z najdoskonalszych przykladow
wloskiego modernizmu
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Dom zaprojektowany do zZycia. Portaluppi od poczatku myslal
o willi jak o miejscu do Zycia, a nie do celow reprezentacyjnych. Prze-
stronne salony na pierwszym pi¢trze otwieraja si¢ na ogrod przez
szeroka werande, prywatne pokoje znajduja si¢ na wyzszej kondy-
gnacji, a caly uklad podporzadkowano rytmowi odpowiadajacemu
mieszkancom.

Nowoczesno$¢ nie ograniczala si¢ tu do architektury. Willa wypo-
sazona zostala w rozwiazania, ktore w latach 30. nalezaly do rzad-
kosci - winde, winde kuchenna, wewnetrzny system komunikacji,
przesuwne $ciany czy klimatyzowane piwnice. Na posesji znalazly
si¢ rowniez kort tenisowy i odkryty basen, jeden z pierwszych pry-
watnych basenéw w Mediolanie. Zaplanowano takze sal¢ kinowa
i sitownie.

Dzi$ wiele z tych rozwiazan wydaje si¢ oczywistych, ale w chwili
powstania willi wyznaczaly zupelnie nowy standard projektowania

domu.

Architektura, ktora dobrze si¢ starzeje. Najwieksza sila pro-
jektu Portaluppiego pozostaja proporcje. Jasne elewacje, geome-
tryczne bryly i oszczedny detal. Swiatlo przenikajace przez wysokie
okna, naturalne materialy i starannie zaprojektowane ciagi komu-
nikacyjne sprawiaja, Ze dom po prawie stu latach wciaz zachowuje
SwiezoS¢.

'lo przyklad modernizmu, ktéry nie dazyl do formalnych ekspery-
mentow. Liczyla si¢ wygoda, relacja z ogrodem i jako$¢ przestrzeni.
Wilagnie dlatego Villa Necchi Campiglio pozostaje tak aktualna takze
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dzi$, gdy coraz cze¢Sciej mowi sie o projektowaniu trwalym i ponad-

CZasowynl.

Kolekcja, ktora pozostala na swoim miejscu. Po $mierci wlasci-
cielek willa zostala przekazana organizacji Al - Fondo per ’Ambiente
Italiano, zgodnie 7 ich wola, aby dom pozostal miejscem otwartym
dla odwiedzajacych.

Do oryginalnych wnetrz trafily réwniez kolekeje Alighiera i Emilietty
de’ Micheli oraz Claudii Gian Ferrari, dzi¢ki czemu rezydencja stala
si¢ jednym z najciekawszych miejsc spotkania architektury i sztuki
w Medjiolanie.

Obok historycznego wyposazenia mozna zobaczy¢ prace Giam-
battisty Tiepola, Canaletta, Maria Sironiego, Giorgia de Chirico,
Artura Martiniego czy Adolfa Wildta. W 2017 roku kolekcje uzu-
pelnily rysunki i grafiki z kolekeji Guido Sforniego, wsrdd nich
dziela Pabla Picassa, Lucia Fontany, Amedea Modiglianiego oraz.
Henriego Matisse'a.

Sztuka jest tu naturalnym dopelieniem architektury, dokladnie tak,
jak bylo za zycia wlascicieli.

Miedzy wnetrzem a ogrodem. Trudno wskaza¢ moment, w kté-
rym wnetrza przechodza w ogrod. Weranda otwiera si¢ na zielen,
a starannie zaprojektowane osie widokowe prowadza wzrok ku drze-
wom i trawnikom. Zielen nie pelni funkcji dekoracji - jest integralna
czeScia projektu.

34 HOME&DESIGN L/IPIEC 2026



W VILLA NECCHI CAMPIGLIO piekno nie wynika z dekoracji, lecz
z doskonatych proporcji, Swiatta i przemyslanego uktadu przestrzeni. To wtas-
nie dlatego ten dom pozostaje tak wspotczesny
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Zamodernistyczna fasada kryje si¢ opowies¢ o domu,
w ktorym architektura, sztuka i zielen od niemal stu lat
tworza spojna calo$¢. '1o jedno z tych miejsc, gdzie czas

wydaje si¢ plynac wolniej
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Po zwiedzaniu warto usia$¢ w niewielkim bistro ukrytym w ogro-
dzie. 1o jedno z tych miejsc, gdzie najlepiej wida¢, ze Villa Necchi
Campiglio nie do konca zostala zamrozona w czasie. GoSci wy-
stawy, spotkania autorskie i rzesze pielgrzymow modernizmu
z calego Swiata.

Dom, ktory pokochalo kino. W 2009 roku willa zyskala fil-
mowa slawe za sprawa ,, Jestem miloscig” (Io sono 'amore) w rezy-
serii Luca Guadagnina. Gléwna rol¢ Emmy Recchi zagrala w nim
I'ilda Swinton, a modernistyczna rezydencja stala si¢ jednym 7 naj-
wazniejszych ,bohater6ow” filmu - niemal réwnie istotnym, jak

jego postacie. IID

ADRES, KTORY WARTO ZAPISAC

Villa Necchi Campiglio

Via Mozart 14, Mediolan

Rezydencjg zarzadza FAI - Fondo per FAmbiente Italiano;
jest otwarta dla zwiedzajgcych przez caty rok. Aktualne godzi-
ny otwarcia, ceny biletow i informacje o wydarzeniach dostepne
sq na stronie:

FONDOAMBIENTE.IT/VILLA-NECCHI-CAMPIGLIO-ENG

AKTYWNY LINK, DOTKNIJ gl
BY PRZEJSC POD ADRES
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ZDJECIASAAN ARCHITEKCI

Tegoroczne Salone del Mobile potwierdzito, ze wspétcze-
she wzornictwo coraz czesciej opiera sie na sSwiadomym do-
borze materiatow i ich wzajemnych relacjach. Ekspozycje nie
koncentrowaty sie na spektakularnych formach, lecz na fak-
turach, szlachetnych wykonczeniach i detalach, ktére budo-
waty charakter wnetrz. O tym, co byto najwazniejsze, opo-

wiada Aleksandra Nieduzak z pracowni SAAN Architekci.

Podczas targéw w Mediolanie w 2026 roku mozna bylo zauwazy¢
kilka wyraznych kierunkéw we wzornictwie wnetrz i mebli.

Jednym z dominujacych materialéw bylo szklo prezentowane w wielu
kolorach, odcieniach i strukturach. Pojawialo si¢ zaréwno w dekora-
cyjnym o$wietleniu, jak i w stolach jadalnianych czy stolikach ka-
wowych. Projektanci chetnie wykorzystywali jego transparentnos$é,
Kolor i sposdb, w jaki wspolpracuje ze Swiatlem.

Wyraznym trendem byly takze meble i dodatki wykonczone na wy-
soki polysk, czesto w odwaznych, nasyconych kolorach. Najczesciej
pojawialy si¢ w formie stolikdw, stoléw, komaod i konsol, stanowiac
mocny akcent we wnetrzach.
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W wielu kolekcjach mozna bylo zauwazy¢ skérzane wykonczenia
zestawiane 7z drewnem oraz metalem, z duzym naciskiem na jako$¢
detalu. Skora nie pelnila wylacznie funkeji tapicerki. Coraz czeSciej
wykorzystywano ja takze do wykanczania frontow, uchwytow czy
polek, nadajac meblom bardziej wyratinowany charakter.

Istotna role odgrywaly rowniez stalowe i metaliczne powierzchnie,
obecne w panelach Sciennych, frontach kuchennych oraz elemen-
tach dekoracyjnych. Metal pojawial si¢ zaréwno jako mocny akcent
kompozycyjny, jak i subtelny detal podkreslajacy forme mebli oraz
zabudow.

Na uwage zashugiwala takze duza liczba elementéw wykonanych
z kamienia, szczegolnie w strefach lazienkowych. Projektanci chetnie
prezentowali umywalki i wanny wykonane ze szlachetnych odmian
kamienia. Ich proste, masywne bryly pozwalaly wyeksponowaé na-
turalny rysunek, kolor i strukture materiatu.

Podsumowujac tegoroczne targi, mozna powiedzie¢, zZe jednym z naj-
silniejszych kierunkéw bylo laczenie naturalnych materialow, zréz-
nicowanych faktur oraz prostych, masywnych form z metalicznymi
i szklanymi akcentami. To wladnie kontrast miedzy cieplem drewna
i kamienia a chlodem szkla oraz metalu budowal charakter wielu
najciekawszych ekspozycji Salone del Mobile 2026. 11D
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Dom jako przestrzen
regeneracjl. Cezary Pazura
zdradza sposoby na komfort
i odpoczynek podczas
letnich upalow
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Dom od zawsze byt wazng czescig codziennosci, a dzis pet-
ni jeszcze wiekszg role niz kiedykolwiek wczesniej. To prze-
strzen, w ktdrej pracujemy, uczymy sie¢, spotykamy z bliski-
mi i odpoczywamy. Od domu oczekujemy wiec nie tylko
funkcjonalnosci, ale rowniez wsparcia naszego dobrosta-
nu. O tym, jak stworzy¢ miejsce sprzyjajgce regeneraciji, opo-
wiada Cezary Pazura, dzielgc sie swoimi sposobami na od-
poczynek i pokazujac, jak rozwigzania smart home Somfy

pomagajg jego rodzinie w budowaniu codziennego komfortu.

ZDJECIASERWIS PRASOWY SOMFY

Nadmiar bodZcdw, ciagly pospiech i przenikanie si¢ zycia zawodo-
wego 7z prywatnym sprawiaja, ze nawet we wlasnych czterech $cia-
nach czgsto nie potrafimy zwolni¢. Coraz wiecej os6b zauwaza, ze
odpoczynek nie przychodzi juz tak naturalnie, jak kiedys. Nawet
wolny wieczor potrafi wypelnic¢ przegladanie wiadomosci, odpowia-
danie na maile czy planowanie kolejnych dni. Nic wigc dziwnego,
ze chwile prawdziwego odpoczynku staja si¢ dzi$ szczegdlnie cenne.
Cezary Pazura - znany aktor i rezyser, a oprocz tego uzytkownik
rozwiazan Somty - postanowil wydzieli¢ sobie w domu miejsce,
gdzie naprawde moze zwolni¢. Wybor padl na kuchnig letnia, czyli
przestrzen, ktéra stworzyl jako naturalne przedluzenie domu na cie-
plejsze dni. 'To tu odbywaja si¢ rodzinne spotkania i spokojne positki,
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a codzienne tempo schodzi na dalszy plan. Szczegélnie w cieplejszych
miesiacach wlasnie tam koncentruje si¢ duza czes$¢ codziennego zycia
domowego.

»,Kuchnia letnia jest dla nas miejscem, ktore naprawde Zyje i zmie-
nia rytm calego domu. W cieplejsze dni spedzamy tam bardzo duzo
czasu. 'lo przestrzen na wspolne $niadania, rodzinne obiady, roz-
mowy wieczorem i takie zwykle chwile, kiedy kazdy moze po prostu
usiasc i odpoczaé. Bardzo lubie to, Ze nie ma tam poczucia zamknigcia
w domu, ajednoczes$nie nadal jest ten sam komfort i blisko$¢” - mowi
Cezary Pazura.

Komfort zaczyna si¢ od codziennych rytualow. Odpoczynek
nie zawsze oznacza weekendowy wyjazd czy dlugi urlop. Czesto
budujemy go z malych codziennych momentow - porannej kawy
wypitej w ciszy, wspolnego posilku z bliskimi czy chwili spedzonej
na tarasie po intensywnym dniu.

'To wladnie dlatego tak wazna staje si¢ przestrzen, w ktdrej funkcjo-
nujemy na co dzien. Dom, ktoéry sprzyja odpoczynkowi to taki, ktory
pomaga si¢ wyciszy¢, odzyska¢ rownowage i stworzy¢ warunki do
codziennej regeneracji. Potwierdzaja to réwniez wyniki badania Baro-
metr ,,Obserwatorium Adaptacji Mieszkaniowej” przeprowadzonego
przez agencje badawcza Verian. Az 90% Polakéw deklaruje zadowo-
lenie ze swojego miejsca zamieszkania. Jednocze$nie oczekiwania
wobec domu stale rosna - ma on nie tylko zapewnia¢ funkcjonalnosé,
ale rowniez sprzyjac codziennemu komfortowi.
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Chlod, ktory pozwala odpoczaé. Duze znaczenie maja przy
tym odpowiednia temperatura, dostep do naturalnego Swiatla czy
mozliwo$¢ stworzenia przyjemnego mikroklimatu. Wedlug badania
Verian niemal co trzeci respondent uwaza, Ze jego dom nie jest odpo-
wiednio przygotowany na wysokie temperatury. A przeciez fale upa-
I6w to juz nie sezonowa anomalia - eksperci zgodnie wskazuja, Ze
intensywne okresy goraca staja si¢ stalym elementem kolejnych
sezonow. Tegoroczne lato, wedlug prognoz meteorologéw, moze
przyniesc kolejne fale wysokich temperatur. Warto wiec zadbaé o dom
wczesniej, nie tylko przez chlodzenie juz nagrzanych pomieszczen,
ale przede wszystkim przez ograniczanie ich nagrzewania. Rolety
zewnetrzne, zaluzje fasadowe czy markizy wyposazone w auto-
matyke reagujaca na poziom naslonecznienia moga zacza¢ dzialac,
zanim temperatura zdazy wzrosnac i realnie obnizy¢ ja wewnatrz
nawet o kilka stopni.

Dom, ktory dziala w rytmie mieszkancow. W tworzeniu przy-
jaznej przestrzeni pomagaja rozwiazania smart home pozwalajace le-
piej zarzadzac Swiatlem, cieniem i atmosfera w domu. Jednym z nich
jest centrala laHoma® switch od Somfy, dzi¢ki ktérej mozna tworzy¢
spersonalizowane scenariusze dopasowane do codziennych przyzwy-
czajent domownikow. Dom moze wtedy zmieniaé si¢ razem 7 rytmem
dnia - wspiera¢ skupienie, zapewnia¢ przyjemny cien po potudniu
i pomagac¢ budowac spokojniejszy nastrdj wieczorem. 'Technologia
pozostaje w tle - nie rzuca si¢ w oczy, nie zwraca na siebie uwagi
i po prostu dziala, zostawiajac wiecej przestrzeni na odpoczynek.
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W praktyce rozwiazania smart home wspieraja komfort uzytkowania
przestrzeni bez konieczno$ci ciaglego reagowania na zmieniajace sie¢
warunki - domownicy moga skupi¢ si¢ na odpoczynku, nie na ob-
studze sprzetow. Jak przyznaje Pazura, to wladnie wygoda sprawila,
ze letnia kuchnia stala si¢ miejscem, z ktérego jego rodzina korzysta
czesciej, niz poczatkowo zakladali.

»,Najbardziej doceniamy automatyke wlasnie w codziennych sytu-
acjach. Kiedy wracamy po intensywnym dniu i chcemy od razu usia$¢
na zewnatrz albo kiedy spontanicznie zapraszamy znajomych i nie
trzeba niczego wezesniej przygotowywaé. Wszystko dziala bardzo
naturalnie i daje poczucie spokoju. 'To sa male rzeczy, ale wlasnie one
sprawiaja, ze odpoczynek jest latwiej dostgpny na co dzien” - pod-
kresla Cezary Pazura.

Dom, do ktorego chce si¢ wraca¢. W $wiecie pelnym bodZcéw
i nieustannego pos$piechu dom staje si¢ jednym z niewielu miejsc,
w ktérych mozemy naprawde zwolni¢ tempo. Dlatego tak wazne
jest stworzenie takiej przestrzeni, ktora wspiera komfort i pomaga
odzyska¢ réwnowage po calym dniu. 11D
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Tego lata w Mediolanie warto skry¢ sie przed upatem w chtod-
nych muzealnych salach. W historycznym patacu Bagatti Val-
secchi spotykajg sie renesans i futuryzm, a w Fondazione Prada
monumentalne instalacje Mony Hatoum sktaniajg do refleks;ji
nad kruchoscig wspotczesnego swiata. To dwie zupetnie rézne

ekspozycje, ktére tgczy jedno — pozostajg w pamieci na dtugo.

TEKST MAGDA GREFKOWICZ
ZDJECIASERWISY PRASOWE

Cho¢ dla wielu Mediolan kojarzy si¢ przede wszystkim z Salone del
Mobile i tygodniem designu, miasto od lat nalezy réwniez do naj-
wazniejszych europejskich oSrodkéw sztuki. Wystarczy oddalié sig¢
od najbardziej uczeszczanych ulic, by odkry¢ miejsca, ktore oferuja
znacznie wiecej niz klasyczne zwiedzanie muzeum.

Jednym z nich jest Museo Bagatti Valsecchi - niezwykly palac w sa-
mym sercu dzielnicy mody. Nie powstal jako galeria sztuki, lecz jako
prywatna rezydencja braci Fausta i Giuseppe Bagatti Valsecchi, ktérzy
pod koniec XIX wieku postanowili stworzy¢ dom inspirowany lom-
bardzkimi palacami renesansu. Przez lata gromadzili obrazy, meble,
ceramike, tkaniny i przedmioty rzemiosla artystycznego z XV i XVI
wieku, tworzac jedno z najlepiej zachowanych historycznych wnetrz
mieszkalnych w Europie.
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'lego lata zabytkowe salony i biblioteki staly si¢ tlem dla wystawy
»Depero Space to Space. The Creation of Memory”, po$§wieconej For-
tunatowi Depero - jednemu z najwazniejszych wloskich futury-
stéw. Jego obrazy, meble i projekty z lat 30-50 XX wieku zostaly
wkomponowane w renesansowe wnetrza z niezwykla subtelno$cia.
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Nie oglada si¢ ich w neutralnej przestrzeni galerii, lecz w autentycz-
nych komnatach dawnego palacu. Starannie zaprojektowana sceno-
grafia oraz dyskretna oprawa dZwigkowa sprawiaja, Ze zwiedzanie
przypomina podrdz miedzy epokami.
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Zupelnie inne do$wiadczenie czeka w Fondazione Prada, ktéra od lat
nalezy do najwazniejszych instytucji sztuki wspdlczesnej we Wlo-
szech. W industrialnej przestrzeni dawnej Cisterny prezentowana

jest monumentalna wystawa ,,Over, under and in between” autorstwa

Mony Hatoum.

Artystka, od lat zajmujaca si¢ tematami wyobcowania, niepewnosci
i kruchosci ludzkiej egzystencji, stworzyla trzy instalacje zbudowane
wokol motywow pajeczyny, mapy oraz metalowej siatki konstruk-




cyjnej. Nad glowami zwiedzajacych unosi si¢ ogromna pajeczyna
7. recznie dmuchanych szklanych kul, ktdra jednocze$nie zachwyca
delikatnoScia i budzi niepokdj. W kolejnej sali podloge pokrywa mapa
Swiata ulozona z ponad trzydziestu tysigcy czerwonych szklanych
kul - symbol wspolezesnego Swiata pozbawionego stabilnoSci. Naj-
wieksze emocje wywoluje jednak oSmiometrowa metalowa konstruk-
cja, ktéra powoli ugina si¢, chwieje i niemal rozpada, by po chwili
ponownie odzyska¢ réwnowage.

Obie wystawy pokazuja dwa zupelnie odmienne oblicza Mediolanu.
Jedna zaprasza do $wiata renesansowego kolekcjonerstwa i dialogu
z futuryzmem, druga wykorzystuje jezyk sztuki wspolczesnej, by
opowiedzie¢ o lekach i wyzwaniach naszych czasow. 'To doskonaly
dowdd na to, Ze stolica Lombardii jest nie tylko $wiatowa stolica desi-
gnu, ale réwniez miastem, w ktorym sztuka pozostaje zywa, odwazna
i niezwykle inspirujaca. ID

WARTO WIEDZIEC:
»,Depero Space to Space. The Creation of Memory” — do 2 sierpnia 2026 .,
Museo Bagatti Valsecchi, Via Gesu 5, Mediolan,

MUSEOBAGATTIVALSECCHI.ORG

,»over, under and in between” - do 9 listopada 2026 r.,
Fondazione Prada, Largo Isarco 2, Mediolan,

FONDAZIONEPRADA.ORG

AKTYWNE LINKI, DOTKNIJ Z//\I
BY PRZEJSC POD ADRES
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Trendy 7 Salone del Mobile
2026 mozna zobaczy¢

w Polsce. Tym miejscem jest
warszawska DOMOTEKA.

S ZDJECIASERWISY PRASOWE

Salone del Mobile od ponad sze$c¢dziesieciu lat pozo-
staje najwazniejszym wydarzeniem Swiatowej branzy
wnetrzarskiej. 'To wlasnie tutaj w Mediolanie producenci

mebli, oSwietlenia i wyposazenia wnetrz po raz pierwszy
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PUSZMAN Salone del Mobile 2026 pokazato, ze wspotczesny design
dojrzewa. Zamiast sezonowych maod coraz czesciejf mowi o odpowiedzialnosci
| projektowaniu na lata.
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prezentuja rozwiazania, ktéore w Kkolejnych sezonach
trafiaja do domow, apartamentow, hoteli i przestrzeni
publicznych na calym S$wiecie. Tegoroczna edycja bran-
zowych targow udowodnila jednak, ze design znajduje
si¢ dziS§ w wyjatkowym momencie. Zamiast pogoni za
kolejnymi nowos$ciami projektanci coraz czeSciej mowia

0 jako$ci zycia i emocjach.

1o kierunek, ktéry mozna obserwowac¢ nie tylko w Mediolanie. Coraz
wiecej marek wyznaczajacych $wiatowe trendy jest obecnych réwniez
w Polsce. W DOMOTECE, jednym 7 najwigkszych centréw wypo-
sazenia wnetrz, dzialaja salony marek reprezentujace producentéw
od lat nalezacych do najwazniejszych wystawcdéw Salone del Mobile.
Wdrdd nich znajduja sie m.in. Natuzzi Italia, Cattelan Italia, Calligaris,
Hastens, Vispring, Livingroom, Italmeble, Nolte Kiichen, JMB Design
czy marki skupione w salonie NAP, jak chociazby belgijski Ethnicraft.
Dzigki temu rozwiazania prezentowane podczas Swiatowych premier
stosunkowo szybko staja si¢ dostepne rowniez dla polskich klientow
i architektow.

Wilasgnie dlatego DOMOTEKA co roku przygotowuje autorski
Raport Wzorniczy podsumowujacy najwazniejsze zjawiska obser-
wowane podczas mediolanskiego $wigta designu. 'Tegoroczna analiza
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GARDEN SPACE Tarasy, patia oraz ogrody przestajg by¢ dodatkiem
do domu. Stajg sie jego naturalnym przedtuzeniem.
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pokazuje wyrazZnie, Ze rok 2026 nie przynidsl jednej dominujacej
estetyki. Pojawila si¢ natomiast wspdlna filozofia projektowania,
ktorej fundamentami sa rzemioslo oraz Swiadome budowanie jako$ci
i uzytkowodci przestrzeni.

Dom zamiast showroomu. Jednym z najwazniejszych zjawisk te-
gorocznego Salone del Mobile bylo odej$cie od klasycznej prezentacji
produktow. Marki premium przestaly budowac ekspozycje przypomi-
najace sklepy czy targowe stoiska. Zamiast tego tworzyly kompletne
scenografie zycia.

Showroomy coraz czg$ciej przypominaly prywatne galerie sztuki,
apartamenty lub kameralne domy, w ktorych kazdy element, od $wia-
tla, przez zapach i muzyke, az po uklad mebli, budowal okreslone
emocje. Zwiedzajacy nie ogladali kolejnych sof czy stoléw. Wehodzili
do $wiata marki i doswiadczali jej filozotii oraz emocji.

'lo wyrazny sygnal, Ze wspolczesny luksus coraz rzadziej definio-
wany jest przez warto$¢ pojedynczego produktu. Znacznie wazniejsze
staje si¢ doSwiadczenie przestrzeni i poczucie komfortu, jakie ona
oferuje.

Material staje si¢ glownym bohaterem. Raport DOMOTEKI
pokazuje réwniez wyraZny zwrot w stron¢ naturalnych materialow.
Kamien, drewno, szklo i metal przestaly peli¢ funkcje wylacznie
wykonczenia. Staly si¢ glownym $rodkiem wyrazu.

Szczegdlnie mocno zaznaczyl si¢ powr6t kamienia. Monumen-
talnego, rzezbiarskiego i eksponowanego niczym dzielo sztuki.
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CALLIGARIS Bohaterem tegorocznego Mediolanu okazafo sie rzemiosto.
Stato sie ono synonimem jakosci, trwatosci i indywidualnego charakteru.
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Obok niego pojawialy si¢ recznie obrabiane gatunki drewna, szklo
o nieregularnych fakturach oraz metal w zupelnie nowej odslonie.
Zamiast chlodnego industrializmu projektanci proponowali migk-
kie, organiczne formy zestawiane z tkaninami oraz naturalnymi
powierzchniami. 'To material coraz cze¢$ciej nadaje wnetrzu charakter,
anie jedynie podkre$la forme¢ mebla.

Powrot rzemiosla. Najwiekszym bohaterem tegorocznego
Mediolanu okazalo si¢ jednak rzemioslo.

W $wiecie zdominowanym przez automatyzacje i sztuczna inteli-
gencje projektanci zaczynaja doceniac to, czego nie da si¢ powielié
w seryjnej produkeji. Recznie formowane szklo, plecionki, ceramika,
hafty czy eksperymentalne techniki obrébki drewna pojawialy sie
zaréwno w kolekcjach limitowanych, jak i u najwi¢kszych $wiatowych
producentdéw. 1o nie nostalgiczny powrét do dawnych metod, lecz
wspolczesna interpretacja tradycyjnych technik. Rzemioslo staje
si¢ synonimem jakosci, trwalosci i indywidualnego charakteru. 1o
wszystko mozna juz zobaczy¢, dotkna¢ w salonach warszawskiej
DOMOTEKI.

Granica miedzy domem a ogrodem zanika. WyraZnie widocz-
nym kierunkiem byl réwnieZ rozwdéj kolekeji outdoorowych. Meble
tarasowe coraz cze$ciej wygladaja jak wyposazenie luksusowych
salondw, a producenci projektuja je z wykorzystaniem tych samych
materialow i standardow jakoSci. 'larasy, patia oraz ogrody przestaja
by¢ dodatkiem do domu. Staja si¢ jego naturalnym przedluzeniem.
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BIZZARTO Wspotczesny luksus coraz rzadziej definiowany jest przez
wartos¢ pojedynczego produktu. Znacznie wazniejsze staje sie doswiadczenie
przestrzeni i poczucie komfortu.
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'lo trend, ktéry coraz mocniej widoczny jest réwniez w Polsce, gdzie
inwestorzy zwracaja wigksza uwage na spdjnos¢ architektury z prze-
strzenia zewnetrzna. W DOMOTECE meble do ogrodu, tarasu czy
balkon mozna obejrze¢ w salonie Garden Space czy Bo Concept.

Trendy, ktore zostana z nami na dluzej. Salone del Mobile 2026
pokazalo, ze wspolczesny design dojrzewa. Zamiast sezonowych
mod coraz czeSciej mowi o odpowiedzialnoSci i projektowaniu na
lata. Liczy si¢ jako$¢ materialow, kunszt wykonania oraz umiejetnosé
budowania przestrzeni sprzyjajacych codziennemu zyciu.

'lo wladnie dlatego obserwacja mediolariskich premier ma dzi$ zna-
czenie rowniez dla polskiego rynku. Marki obecne podczas Salone
del Mobile sa juz dostepne w DOMOTECE, dzigki czemu $wiatowe
kierunki wzornictwa szybko trafiaja do krajowych realizacji archi-
tektonicznych. Raport Wzorniczy, dostepny do pobrania na www.
domoteka.pl pokazuje natomiast, ze najwigkszym trendem 2026
roku nie jest konkretny kolor, material czy forma. Jest nim zmiana
sposobu myslenia o projektowaniu przestrzeni do Zycia czy pracy, od
tworzenia efektownych przedmiotéw do projektowania ,jakosciow-
szego” sposobu zycia. 1D

POBIERZ RAPORT:
DOMOTEKA.PL/RAPORT-WZORNICZY-MEDIOLANSKIE-INSPIRACJE-2026/
DOMOTEKA, WARSZAWA UL. MALBORSKA 41;

DOMOTEKA.PL AKTYWNY LINK, DOTKNIJ 41

BY PRZEJSC POD ADRES
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TEKST MAGDA GREFKOWICZ
ZDJECIASERWISY PRASOWE

Mediolan od lat pozostaje miejscem, w ktdrym Swiat desi-
gnu wyznacza nowe kierunki. W 2026 roku polskie marki
i projektanci nie przyjechali tu po potwierdzenie swojej
pozycji. Przywiezli opowieSci o materiale, technologii,
Swietle, rzemioSle i odpowiedzialnym projektowaniu. Ich
prezentacje roznily sie skala i estetyka, ale laczyla je kon-
sekwencja oraz wyraznie zarysowana tozsamos$¢é. Wy-
braliSmy realizacje, ktdre najlepiej pokazaly, jak dojrzale

i r6znorodnie rozwija si¢ dzi$ polski design.
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Design w zamkni¢tym obiegu

LOOPE x Karim Rashid. Jednym 7 najciekawszych polskich debiu-
tow podczas Salone del Mobile.Milano 2026 byla wspolpraca marki
LOOPE 7. Karimem Rashidem. Nie dlatego, Ze za projektem stoi jeden
z najbardziej rozpoznawalnych designeréw Swiata. Znacznie wazniej-
sze okazalo si¢ pytanie, ktdre postawiono juz na etapie projektowania
- co dzieje si¢ z meblem, gdy konczy sie jego pierwszy cykl zycia?
'lo wladnie odpowiedZ na to pytanie stala si¢ osia calej prezentacji.
LOOPE nie pokazuje gospodarki obiegu zamknigtego jako dodatku
do designu, lecz jako jego punkt wyjscia. Powstajace z polietylenu
meble zostaly zaprojektowane tak, aby po latach uzytkowania mogly
wroci¢ do producenta, zosta¢ ponownie przetworzone i otrzymac
zupelnie nowa forme. Material nie staje si¢ odpadem - pozostaje
w nieustannym obiegu.

Karim Rashid okre$la t¢ ide¢ mianem ,, Endless Circular Craft” - rze-
miosla, ktdre nie konczy si¢ wraz z powstaniem produktu. W Medio-
lanie filozofia ta byla widoczna nie tylko w samych obiektach, lecz
rowniez w sposobie ich prezentacji. Zwiedzajacy mogli przesledzié
droge materialu - od granulatu, przez proces formowania rotacyj-
nego, az po gotowy mebel i jego potencjalny powrdt do produkcji.
Premierowe kolekcje réznily si¢ charakterem, ale laczyla je wspdlna
estetyka. ANIMA reinterpretowala klasyczny zestaw jadalniany,
zastepujac tradycyjne nogi stotu plynna, organiczna podstawa,
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LOOPE potraktowalo cyrkularnos¢ nie jako dodatek
do designu, lecz jego punkt wyjScia.
W Mediolanie material nie konczyl swojego zycia -
rozpoczynal kolejny cykl
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a krzeslom nadajac niemal ro$linng forme. SWAY - monolityczny
lezak inspirowany rytmem morskich fal - pokazal mozliwosci tech-
nologii rotomouldingu, dzigki ktérej mebel powstaje jako jednolita
bryla, pozbawiona widocznych laczen. Z kolei RISE udowadnia, Ze
nawet donica moze stac¢ si¢ elementem architektury, organizujacym
przestrzen tarasu, patio czy lobby.

Ekspozycja zaprojektowana przez Naboo Studio podkreslala ideg nie-
ustannego obiegu. Intensywne zestawienie rézu i kobaltu kontrasto-
walo z migkkimi sylwetkami mebli, a centralnie umieszczone okragle
lustro symbolicznie zamykalo projektowa petle. Forma stoiska nie
pelnila funkcji dekoracji - byla czescia opowiesci o materiale, ktory
nigdy nie konczy swojego Zycia.

W Mediolanie wiele méwilo si¢ o trwalo$ci i odpowiedzialnym pro-
jektowaniu. LOOPE pokazalo, zZe cyrkularno$¢ nie musi prowadzi¢ do
estetycznych kompromisdéw. Przeciwnie - moze sta¢ si¢ impulsem do
poszukiwania nowych form i nowych sposobéw myslenia o przed-
miotach, ktore pozostaja z nami znacznie dluzej niz jeden sezon.

'To bylo jedno z tych stoisk, ktore przykuwaly uwage
juz z daleka. Intensywne kolory, organiczne formy
mebli i przemys$lana scenografia sprawialy,
ze sama ekspozycja stawala si¢ czeScig opowiesci
o projektowaniu w obiegu zamkni¢tym
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Fot. Alessandro Saletta_DSL Studio

/
Marcin Rusak poiaz kole] ny udowodnil, Ze kwiat
moze by¢ pelnoprawnym materialem proj ektowym

- no$nikiem pamieci, czasu i emocji
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Forum Florum - herbarium XXI wieku

Marcin Rusak Studio. Jedna z najciekawszych polskich pre-
zentacji podczas Milan Design Week 2026 byla wystawa ,, Forum
Florum: Herbarium of the Present” przygotowana przez Marcin
Rusak Studio. Ekspozycja, prezentowana w historycznej siedzi-
bie SIAM 1838 przy Via Santa Marta, stanowila rozwiniecie wielo-
letnich badan projektanta nad relacja miedzy natura, materialem
1 procesem przemijania.

Marcin Rusak od lat wykorzystuje w swojej tworczosci kwiaty i ro-
Sliny nie jako element dekoracyjny, lecz jako pelnoprawne tworzywo
projektowe. W Mediolanie pokazal, Ze material roslinny moze sta¢ si¢
no$nikiem pamieci, historii i kultury, a jednocze$nie pozostaje Zywa
materia podlegajaca nieustannym przemianom.

Centralnym elementem wystawy byl monumentalny portal Flower
Journey, wykonany z polaczenia druku 3D i odlewu z brazu. Relief
przedstawiajacy 87 scen opowiada historie relacji czlowieka z kwia-
tami - od pierwszych upraw po wspdlczesny globalny przemyst flo-
rystyczny.

Duze zainteresowanie wzbudzila réwniez instalacja Plant Pulses,
przygotowana we wspolpracy z marka Perrier-Jouét. Projekt powstal
na bazie badan naukowcow 7 Akademii Gorniczo-Hutniczej w Kra-
kowie, ktérym udalo si¢ zarejestrowaé ultradZwigki emitowane przez
rosliny narazone na stres zwiazany z niedoborem wody. Zarejestro-
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Fot. Alessandro Saletta_DSL Studio
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wane sygnaly zostaly przeksztalcone w kompozycje dZwiekowa oraz
instalacje wizualna.

Na wystawie zaprezentowano takze nowe obiekty z serii Ilora, wiel-
koformatowe panele wykonane z laminowanego szkla, w ktérych za-
topiono material rodlinny, oraz drukowane w technologii 3D kinkiety
wykonane z biodegradowalnego polimeru.

Ceramika jako medium

Grupa Tubadzin. Debiut Grupy Tubgdzin podczas Salone del Mo-
bile.Milano 2026 byl jednym z najwazniejszych momentéw tego-
rocznej obecnosci polskich marek na mediolanskich targach. Po raz
pierwszy w historii polski producent ceramiki zaprezentowal swoja
autorska ekspozycje na najwazniejszej Swiatowej scenie designu,
proponujac zupelnie inne spojrzenie na plytke ceramiczna - nie jako
material wykonczeniowy, lecz Srodek artystycznego wyrazu.
Zamiast klasycznego stoiska produktowego powstala prze-
strzen przypominajaca pracowni¢ tworcza. Autorka koncep-
¢ji byla architektka Kasia Fuks, ktora zaprosila zwiedzajacych do
Swiata procesu projektowego. Dwie strefy wejSciowe - utrzy-
mane w intensywnym kobalcie i pastelowym rézu - prowadzily
do wnetrz inspirowanych atelier artystow wspolpracujacych
z marka. Ceramika nie byla eksponowana na neutralnych Scia-
nach. Stala si¢ czeScia opowiesci o Zrodlach inspiracji i sposobach
powstawania kolekcji.
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Z.amiast klasycznego stoiska produktowego
powstala opowies¢ o procesie tworczym.
Ceramika stala si¢ medium sztuki, a nie tylko
materialem wykonczeniowym
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Jedna z glownych czeSci ekspozycji stanowila pracownia NAWERA,
gdzie kolekcja MODULAR_GLITCH zostala zestawiona z rysunkami,
probnikami koloréw, sprayami i szkicami projektanta. Przestrzen
pokazywala, Ze wzdr na plytce jest efektem eksperymentdw 7z forma,
kolorem i geometria, a nie wylacznie procesem przemystowym.
Odmienny charakter miala cz¢$¢ poSwiecona Dorocie Koziarze. Biale,
niemal ascetyczne wnetrze eksponowalo kolekceje Cielo e Terra oraz
Masovia, pokazujac, jak ceramika moze budowac architekture po-
przez Kolor, rytm i $wiatlo. 7 Kolei aranzacja prezentujaca kolekcje
Macieja Zienia przywolywala atmosfere wspdlczesnych apartamen-
tow, podkreslajac role plytek jako elementu ksztaltujacego charakter
wnetrza.

Integralna czesScia stoiska byla réwniez galeria sztuki z pracami
Malwiny Konopackiej, Ani Rudak oraz. Rafala Olbinskiego, ktérych
projekty zostaly przeniesione na wielkoformatowe plyty ceramiczne.
Dzieki temu ceramika przestala pelni¢ funkcje okladziny, stajac si¢
nos$nikiem obrazu i medium artystycznej ekspres;ji.

Mediolanska prezentacja Grupy Tubadzin pokazala, jak bardzo
zmienilo si¢ myslenie o ceramice we wspdlczesnym projektowaniu.
Zamiast koncentrowac si¢ na parametrach technicznych czy zasto-
sowaniu materialu, marka opowiedziala o wspoélpracy z artystami
i architektami oraz o tworczym procesie, z ktdrego powstaja kolekeje.
Byla to jedna z tych ekspozycji, ktore pokazywaly, Ze polski design
coraz Smielej uczestniczy w miedzynarodowej dyskusji o relacji mie-
dzy sztuka, architektura i wzornictwem.
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Powietrze rzezbi stal

Zieta Studio. Podczas Salone del Mobile.Milano 2026 Zieta Studio
pokazalo, Ze technologia FiDU pozostaje punktem wyjscia do kolej-
nych eksperymentdw 7 forma, Swiatlem i materialem. Zamiast jednej
spektakularnej premiery wroclawskie studio zaprezentowalo spdjna
opowies¢ o rozwoju wlasnego jezyka projektowego - od o$wietlenia
i mebli po wspolprace z przedstawicielami innych dziedzin rzemiosla.
Jednym z najwazniejszych elementow ekspozycji byla rozbudo-
wana kolekcja o$wietlenia. Rodzina Harmonica powigkszyla sie
o lampe podlogowa oraz model stolowy Harmonica Cone, a takze
0 nowa wersje sufitowa. Rownolegle rozwijano kolekcje L'in, ktéra
zyskala forme $ciennego obiektu $wietlnego. Swiatlo nie pelni tu
wylacznie funkeji uzytkowej - staje si¢ narzedziem modelowania
metalowych powierzchni i podkres$lania ich charakterystycznej,
trojwymiarowej struktury. Te idee rozwijaja rowniez podswie-
tlane lustra Rondo, Oko i Tafla, w ktorych $wiatlo i stal tworza
nierozerwalna calosc¢.

W Mediolanie premiere miala takze kolekcja dywanéw Wool
Transitions, powstala we wspélpracy z marka Agnella. To pierw-
sza realizacja Zieta Studio w obszarze tekstyliow. Welniane po-
wierzchnie interpretuja charakterystyczne dla studia deformacje
stali, przenoszac ich rytm i optyczna dynamike do zupelnie innego
materiatu.
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W projektach Zieta Studio stal wceiaz zaskakuje
nowymi mozliwo$ciami. Technologia FiDU
pozostaje narzedziem, ale to forma i Swiatlo buduja
charakter tych obiektow
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Druga wazna wspolpraca byl projekt Re:Panel, zrealizowany 7 cera-
mikiem Arkadiuszem Szwedem. Stalowy stél z perforowanym blatem
zostal uzupehiony recznie wykonanymi ceramicznymi elementami,
tworzac dialog pomiedzy przemyslowa precyzja a rzemieslnicza eks-
presja.

Na stoisku pojawily sie rowniez nowe systemy przechowywania Sejv,
eksperymentalne stoly rozwijajace architektoniczne mys$lenie o kon-
strukcji oraz kolejne obiekty wykorzystujace autorska technologie
FiDU. Uwage zwracala takze nowa interpretacja czerni, opracowana
specjalnie dla metalowych powierzchni i podkreslajaca rzezbiarski
charakter projektow.

Ekspozycja Zieta Studio nie byla prezentacja pojedynczych produk-
téw. Pokazywala konsekwentnie rozwijany proces badawczy, w kto-
rym stal pozostaje materialem nieustannie odkrywajacym nowe
mozliwosci. W Mediolanie po raz kolejny udowodniono, Ze autorska
technologia moze sta¢ si¢ nie tylko metoda produkcji, ale rowniez
rozpoznawalnym jezykiem wspolczesnego designu.

Zieta Studio nie prezentuje pojedynczych
produktow, lecz konsekwentnie rozwijana
opowies¢ o materiale. Stal pozostaje tu punktem
wyjscia do eksperymentowania
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Swiatlo jako cze$¢ wnetrza

olta x Maciej Karpiak. W trakcie tegorocznych targéw marka olta
zaprezentowala ekspozycje, w ktorej meble i oSwietlenie tworzyly
jedna spojna kompozycje. W centrum uwagi znalazla si¢ wspoélpraca
7. projektantem Maciejem Karpiakiem, ktorego premierowa kolekcja
lamp AVA zostala pokazana po raz pierwszy wlasnie w Mediolanie.
EKkspozycja nie opowiadala o pojedynczych produktach, lecz o rela-
cjach miedzy $wiatlem, materialem i architektura wnetrza. Lampy
AVA towarzyszyly kolekcjom mebli olta, budujac atmosfere calej
aranzacjii podkreslajac role oswietlenia jako elementu ksztaltujacego
odbior przestrzeni.

Kolekcja AVA powstala z wykorzystaniem wielkoformatowego druku
3D. Projektant siegnal po biopolimer opracowany na bazie celulozy
i bawelny - material odnawialny, nadajacy si¢ do ponownego prze-
tworzenia, ktory dzigki swojej strukturze rozprasza Swiatlo w sposob
przypominajacy matowe szklo. Technologia pozostaje niemal niewi-
doczna, a uwage przyciaga migkka, organiczna forma oraz subtelny
charakter emitowanego Swiatla.

Dla marki olta prezentacja lamp byla naturalnym rozwinigciem my-
Slenia o projektowaniu wnetrz jako catosci. Od ponad trzech dekad
producent rozwija kolekcje mebli tapicerowanych, koncentrujac sie¢
na komforcie uzytkowania, jakosci wykonania i ponadczasowym
wzornictwie. W Mediolanie do tej opowiesci dolaczylo $wiatlo, ktore
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Lampy nie byly dodatkiem do mebli. Staly si¢
integralnym elementem wnetrza, wspoltworzac jego
atmosfere i sposob odbioru przestrzeni
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nie pelnito wylacznie funkeji uzytkowej, lecz wspottworzylo nastro;
calej ekspozycji.

Prezentacja olta nalezala do tych ekspozycji, ktore wpisywaly sie
w jeden z najmocniejszych kierunkow tegorocznego Salone del
Mobile - projektowanie kompletnych do$wiadczen. Zamiast pre-
zentowac pojedyncze kolekcje, marka pokazala przemyslana wizje
wspolczesnego domu, w ktdrej forma, material i Swiatlo wzajemnie
si¢ uzupelniaja.

Kolor bez zahamowan

Pani Jurek. Podczas Milan Design Week 2026 Pani Jurek zaprezen-
towala wystawe w historycznym Baggio Military Hospital, jednej
z najbardziej intrygujacych lokalizacji tegorocznego Fuorisalone.
LEkspozycja pokazala, Ze ceramika moze wykraczaé poza funkcje
dekoracyjna, stajac si¢ narzedziem budowania przestrzeni, Swiatla
i doSwiadczenia.

Centralnym punktem wystawy byla monumentalna instalacja
»Miejsce w przyszlosci” - kompozycja zbudowana 7 autorskiego sys-
temu ceramicznych moduléw POLA. Obiekt nawiazywal do tradycji
architektonicznej ceramiki modernizmu Europy Srodkowo-Wschod-
niej, jednoczesnie proponujac jej wspdlczesna interpretacje. Uklad
form przypominal fragment planu miasta lub abstrakcyjna mape,
zachecajac do wlasnych odcezytan.
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Ceramika, Swiatlo i kolor stworzyly przestrzen,
ktora zmieniala si¢ w zaleznoSci od kata patrzenia.
1o jedna z tych wystaw, ktore nie tylko si¢ oglada,
ale przede wszystkim doswiadcza
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Najwazniejszym Srodkiem wyrazu stal si¢ kolor. Intensywne szkliwa
zestawiono z matowymi powierzchniami, dzieki czemu ceramiczne
reliefy zmienialy swij charakter wraz z ruchem $wiatla i widza. Pro-
jekt nie byl statycznym obiektem - reagowal na otoczenie, podkre-
Slajac znaczenie percepcji w odbiorze wspolczesnego wzornictwa.
LEkspozycje uzupelnialy obiekty z serii OP, poSwigconej relacjom
miedzy Swiatlem, kolorem i iluzja optyczna. Szczegdlna uwage
zwracal OP Wall - modulowy system ceramicznych plytek, ktorych
uklad mozna dowolnie zmieniac. Projekt rozwija ide¢ ormy Otwartej
Oskara Hansena, zakladajac, Ze dzielo pozostaje nieustannie otwarte
na dzialania uzytkownika i zmienia si¢ wraz z kontekstem.
Naturalnym rozwinieciem tej koncepcji byl OP Kilim powstaly we
wspOlpracy z marka Splot. Wz6r dywanu zostal opracowany na pod-
stawie tego samego modulowego systemu wykorzystywanego w ce-
ramice, pokazujac, ze jedna idea moze swobodnie przenika¢ miedzy
r6znymi materialami i technikami rzemie$lniczymi.

Mediolaniska prezentacja Pani Jurek nalezala do tych wystaw, ktore
zacieraly granice miedzy designem, sztuka i architektura. Zamiast
prezentowaé gotowe produkty, projektantka stworzyla przestrzen
oparta na interakcji, Swietle i kolorze, udowadniajac, Ze wspdlczesna
ceramika moze by¢ medium budujacym doswiadczenie miejsca, a nie
jedynie elementem jego wyposazenia. IID
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Dlaczego przyszlosc designu
staje si¢ coraz bardziej ludzka

TEKST WIOLETTA WABNIC
ZDJECIAMAGDA GREFKOWICZ

W Swiecie, w ktérym niemal wszystko mozna wygenerowac
w Kilka sekund, najbardziej pozadane staje sie to, czego wy-
generowac sie nie da. Slad dtoni, intuicja, niedoskonatos$¢

i emocje okazujg sie dzi$ cenniejsze niz perfekcja algorytmu.

'Tegoroczne Salone del Mobile pokazalo, Ze design znajduje si¢ w mo-
mencie wyraznej zmiany. Po latach fascynacji sterylnym minima-
lizmem, technologia i estetyka absolutnej kontroli coraz czgsciej
zwracamy si¢ ku temu, co organiczne, zmyslowe i autentyczne.
W centrum uwagi znalazly sie przedmioty, ktore nie tylko dobrze
wygladaja i spelniaja swoja funkcje, lecz takze opowiadaja historie
swojego powstania.
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Human Made to jedno 7 najczesciej powracajacych pojec wspolcze-
snego wzornictwa. Nie traktuje go jednak jako kolejnego trendu. Jest
raczej odpowiedzia na rzeczywistos¢, w ktorej zyjemy. Im szybciej
rozwija sie technologia i im wi¢ksza rol¢ odgrywa sztuczna inteligen-
cja, tym bardziej doceniamy to, co nosi $lady ludzkiej pracy. Paradoks
naszych czasow polega na tym, Ze epoka automatyzacji przywraca
warto$¢ temu, co niepowtarzalne.

Jeszcze kilka lat temu dominowal jezyk perfekeji. Gladkie powierzch-
nie, chlodny minimalizm, geometryczna dyscyplina i niemal labora-
toryjna czystosc¢ form stanowily synonim nowoczesnosci.

Dzi$ ten sposob projektowania wyraznie ustepuje
miejsca materialom, ktore starzeja si¢ z godnoscia
i ujawniaja swoj charakter z uplywem czasu

Drewno z wyrazistym uslojeniem, kamien z naturalnym rysun-
kiem, recznie formowana ceramika czy tkaniny o bogatej struk-
turze przestaja by¢ jedynie wykonczeniem. Staja si¢ bohaterami
Wnetrz.

Zmienia si¢ rownieZ sposOb, w jaki odbieramy przedmioty. Nie wy-
starcza juz dobrze zaprojektowana forma. Coraz wieksze znaczenie
ma to, jakie emocje wywoluje i jaka relacje buduje z uzytkownikiem.
Pod tym wzgledem tegoroczne Salone del Mobile bylo zaskakujaco
spojne. Zaroéwno marki od lat zwiazane z rzemioslem, jak i produ-
cenci kojarzeni z zaawansowana technologia mowily wladciwie o tym
samym - o czlowieku.
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WIOLETTA WABNIC podczas Milan Design Week 2026 — w poszukiwaniu
najciekawszych adresow tegorocznego Fuorisalone
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W nowych kolekcjach B6B Italia czy Minotti wyraZnie widoczne bylo
odejscie od chlodnego minimalizmu na rzecz mig¢kkich, otulajacych
brytibardziej organicznych proporcji. Komfort przestal by¢ wylacz-
nie kategoria ergonomiczna. Stal si¢ doSwiadczeniem, ktore angazuje
cialo i zmysly. Sofy nie dominowaly przestrzeni, lecz zapraszaly do
zatrzymania si¢, a wnetrza budowano poprzez warstwy materialow,
Swiatla i faktur.

Podobny kierunek mozna bylo dostrzec w kolekcjach Poliform. Marka
po raz kolejny udowodnila, Ze ponadczasowos¢ nie wymaga efektow-
nych gestow. Powsciagliwo$¢, doskonale proporcje i jako$¢ materia-
low okazaly si¢ wystarczajace, by stworzy¢ przestrzenie o niezwyklej
sile oddzialywania.

Szczegoblnie interesujacym przykladem pozostaje jednak Kartell.
Marka od dziesigcioleci utozsamiana z eksperymentami technologicz-
nymi i tworzywami sztucznymi réwniez skierowala uwage na proces
tworczy, emocje i indywidualno$¢ projektanta. 'To wyrazny sygnal,
ze technologia przestaje by¢ celem samym w sobie. Coraz cz¢sSciej
staje si¢ dyskretnym narze¢dziem, ktére wspiera projekt, zamiast go
definiowac.

Podobna zmian¢ mozna bylo zauwazy¢ takze u wielu mlod-
szych marek prezentujacych swoje kolekcje podczas Fu-
orisalone. W centrum zainteresowania znalazly si¢ proces
powstawania obiektow, rzemioslo, eksperymenty z materia-
lem i lokalna produkcja. Projektanci coraz czeSciej opowia-
daja nie tylko o efekcie, lecz réwniez o drodze, ktéra do niego
prowadzi.
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KAMIEN ODZYSKUJE ROLE materiatu rzezbiarskiego. Recznie wykonane
Swieczniki z onyksu i trawertynu pokazujg, ze naturalny rysunek skaty staje sie
Integralng czescig projektu
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Zmienia si¢ przy tym samo rozumienie luksusu.
Jeszcze niedawno kojarzyl sie przede wszystkim
7. perfekcja wykonania, ekskluzywnoScia i statusem.
Dzi$ jego zZnaczenie przesuwa si¢ w strone
autentycznosci, rzemiosta i unikatowosci

O wartoSci przedmiotu decyduje nie seryjna produkcja, lecz historia
jego powstania, czas po$wigcony na wykonanie oraz czlowiek, ktory
stoi za projektem.

Coraz czeSciej interesuje nas nie tylko sam obiekt, ale takze jego
pochodzenie, materialy i filozofia projektowania. Chcemy wie-
dzie¢, kto go stworzyl, dlaczego powstal wlasnie w taki spo-
sOb i jakie wartoSci reprezentuje. Design staje si¢ noSnikiem
opowiesci.

Dlatego Human Made nie jest wylacznie estetyka. To spos6b mysle-
nia o relacji migdzy cztowiekiem a przedmiotem. Co ciekawe, jego Zro-
del nie nalezy szuka¢ wylacznie w $wiecie projektowania. Wynikaja
one z przemian spolecznych i psychologicznych, ktére obserwujemy
od kilku lat.

Zyjemy w rzeczywisto$ci nieustannego przebodzcowania. Ekrany
towarzysza nam przez wieksza cze$¢ dnia, informacje docieraja bez.
przerwy, a tempo zycia nieustannie przyspiesza. W odpowiedzi coraz
bardziej potrzebujemy miejsc, ktdre pozwalaja zwolnié¢ i odzyskac
rownowage. Nic wigc dziwnego, ze do wnetrz powracaja migkkie
linie, cieple kolory, naturalne materialy i wielowarstwowe faktury
angazujace zmysly.
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Projektowanie coraz czes$ciej dotyczy juz nie tylko estetyki prze-
strzeni. Staje si¢ projektowaniem doswiadczen. Dobrze zaprojekto-
wane wnetrze nie powinno wylacznie zachwycac¢ obrazem. Powinno
sprzyjac¢ odpoczynkowi, wyciszac¢ i budowa¢ poczucie komfortu.
Estetyka pozostaje wazna, ale coraz czeSciej stuzy poprawie jako$ci
codziennego zycia.

Spacerujac po mediolanskich ekspozycjach, mialam poczucie, Ze pod
warstwa premier, nowych Kolekgeji i spektakularnych aranzacji kryje
si¢ znacznie glebsza opowie$é. Nie o meblach, kolorach czy mate-
rialach, lecz o czlowieku. O jego zmeczeniu nadmiarem bodZcow,
potrzebie spokoju i poszukiwaniu autentycznosci.

Dlatego Human Made postrzegam nie jako sezonowa modeg, lecz jako
zapowiedz trwalej zmiany. Coraz wyrazniej widaé, Ze przyszlos$¢é desi-
gnu bedzie budowana na réwnowadze miedzy technologia i intuicja,
precyzja i emocjami oraz innowacja i rzemioslem.

'lechnologia bedzie nadal zmienia¢ Swiat projektowania, ale nie za-
stapi tego, co pozostaje jego najwazniejszym elementem - ludzkiej
wrazliwosci. Niezaleznie od tego, jak doskonale stana si¢ narzedzia,
nadal bedziemy potrzebowac przedmiotdw i przestrzeni, ktore niosa
znaczenie, buduja relacje i pozostawiaja emocjonalny $lad.

By¢ moze wladnie to jest dzi$ prawdziwym luksusem. Nie perfekcja,
lecz czlowieczenstwo. 11D
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Dom, W ktorym

mieszka sztuka. Casa Museo
Boschi Di § tefano to najbardziej
osobiste muzeum Medlolanu
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TEKST MAGDA GREFKOWICZ
ZDJECIACASA MUSEO BOSCHI DI STEFANO

Nie ma tu monumentalnych schodéw, kolejek do kas ani sal wy-
stawienniczych, ktére oniesmielajg skalg. Z ulicy Via Jan 15 trud-
no nawet domysli¢ sie, ze za drzwiami modernistycznej kamie-
nicy Kkryje sie jedna z najwazniejszych kolekcji sztuki XX wieku

we Wtoszech.

Casa Museo Boschi Di Stefano nie powstalo z mysla o zwiedzajacych.
Najpierw bylo domem. Dopiero pédZniej stalo si¢ muzeum. I wladnie
dlatego trudno znaleZ¢ w calym Mediolanie miejsce bardziej auten-
tyczne.

Antonio Boschi i Marieda Di Stefano nie byli zawodowymi marszan-
dami ani mecenasami sztuki w klasycznym rozumieniu tego stowa.
On - inzynier, ona - artystka ceramik. Laczyla ich pasja do wspoél-
czesnej tworczosci, ktora z czasem przerodzila si¢ w jedna z naj-
cenniejszych prywatnych kolekeji wloskiej sztuki XX wieku. Przez
kilkadziesiat lat zgromadzili ponad dwa tysiace dziel, kupowanych
nie wedlug rynkowych trenddw, lecz wlasnej intuicji i fascynacji ar-

tystami.
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Ponad 2000 dziel sztuki, jedno mieszkanie i Zadnego
przypadku. Antonio Boschi i Marieda Di Stefano przez
kilkadziesiat lat tworzyli kolekcje, ktora dzis opowiada

historie wloskiej sztuki XX wieku
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Ich mieszkanie mieSci si¢ na drugim pietrze modernistycznego bu-
dynku zaprojektowanego przez Piera Portaluppiego - architekta, ktory
odcisnal ogromne pietno na miedzywojennym Mediolanie. Jasne,
harmonijne wnetrza z eleganckimi detalami staly si¢ idealnym tlem
dla obrazow, rzezb i ceramiki, ktére z roku na rok wypelnialy apar-

tament.

Dom kolekcjonerow. Dzis ekspozycja wydaje sie uporzadkowana,
ale za zycia wlascicieli wygladala zupelnie inaczej. Obrazy wisialy
od podlogi po sufit. Pokrywaly $ciany, drzwi i korytarze, czesto za-
chodzac na siebie. Kazde wolne miejsce stawalo si¢ przestrzenia dla
kolejnego dziela. Nie obowiazywaly muzealne zasady ani chronologia
- liczyly sie emocje i relacje migdzy obrazami.

Podczas tworzenia muzeum zachowano atmosfere prywatnego
mieszkania, jednoczes$nie porzadkujac kolekcje tak, by opowiadala
histori¢ wloskiej sztuki od lat 20. do konca lat 60. XX wieku. Zwie-
dzanie przypomina bardziej wizyte u wyratinowanych kolekcjoneréw
niz spacer po galerii.

Juz w holu witaja go$ci portrety gospodarzy oraz ceramiczne rzezby
Mariedy Di Stefano. Kilka krokow dalej pojawiaja si¢ nazwiska, ktore
wyznaczaly kierunki europejskiej awangardy - Umberto Boccioni,
Gino Severini czy Guido Marussig.

Historia wloskiej sztuki w pigulce. Kazde pomieszczenie to
inny rozdzial. Jedno po$wiecono artystom grupy Novecento Italiano
- 7 dzielami Achille Funiego, Carlo Carry, Felice Casoratiego,
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/Zwiedzanie przypomina wizyte u kolekcjonerow,

ktorzy tylko na chwile wyszli z domu. Zachowane

meble, parkiety i lampy sprawiaja, Ze sztuka nadal
pozostaje tu czeScia codziennego zycia
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Arturo 'lTosiego i Virgilia Guidiego. Kolejne prowadza do tworczoSci
Mario Sironiego, jednego z najwazniejszych przedstawicieli wloskiego
modernizmu, ktérego obrazy nalezaly do ulubionych dziet Antonia
Boschiego.

W dawnym salonie uwage przyciagaja prace zwiazane z tzw. Szkola
Paryska oraz niezwykle obrazy Giorgia de Chirico i Alberta Savinia.
'lo wlasnie tutaj najpelniej mozna poczué charakter dawnego miesz-
kania.

Jednym z najmocniejszych punktow kolekeji pozostaje pokdj poswie-
cony Lucio Fontanie. Obok stynnych pldcien 7 cyklu Concetto Spa-
ziale z charakterystycznymi nacieciami znajduja sie jego ceramiczne
rzeZby oraz wezes$niejsze eksperymenty z materia. Zestawienie tych
prac pozwala przesledzi¢ droge artysty od klasycznej rzeZzby do re-
wolucyjnego spacjalizmu.

Koncowe sale prowadza juz ku powojennej awangardzie. Obrazy
Emilio Vedovy, Ennio Morlottiego, Enrica Baja czy Piera Manzoniego
pokazuja, jak dynamicznie zmieniala si¢ wloska sztuka po II wojnie
Swiatowej i jak odwaznie Boschi oraz Di Stefano wspierali tworcow

swoich czasow.

Najpickniejsze jest to, czego nie widac. Casa Museo Boschi
Di Stefano zachwyca autentycznoscia. 'To jedno z niewielu miejsc,
w ktorych kolekeja nadal pozostaje czes$cia domu, a nie muzealnej
ekspozycji.

Atmosfere dopelniaja zachowane meble 7 epoki, lampy, parkiety
i detale wnetrz, dzigki ktérym latwo wyobrazié¢ sobie codzienne
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Z.a zycia wlaScicieli obrazy pokrywaly kazda wolna
powierzchnie - od podlogi az po sufit. Dopiero
po utworzeniu muzeum kolekcje uporzadkowano,
zachowujac atmosfere prywatnego domu
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zycie gospodarzy. Mozna niemal odnie$¢ wrazenie, Ze za chwile
wrdca 7 Kkolejnej wystawy, odloza plaszcze i rozpoczna rozmowe
0 sztuce.

W mieScie pelnym $wiatowych muzedw, spektakularnych insta-
lacjii architektonicznych ikon wlasnie to kameralne miejsce oka-
zuje si¢ jednym z najbardziej poruszajacych adreséw. Opowiada
histori¢ wloskiej sztuki z perspektywy dwojga ludzi, ktorzy przez
cale zycie kupowali obrazy dlatego, Ze nie potrafili przejs¢ obok
nich obojetnie. 11D

ADRES, KTORY WARTO ZAPISAC

Casa Museo Boschi Di Stefano znajduje sie przy Via Giorgio
Jan 15, kilka minut spacerem od Corso Buenos Aires. Muzeum jest
otwarte od wtorku do niedzieli w godzinach 10.00-17.30 (ostatnie
wejscie 0 17.00). Wstep jest bezptatny, co czyni je jednym z najcie-
kawszych i jednoczesnie najmniej oczywistych miejsc na mapie
Mediolanu. Najtatwiej dojecha¢ metrem - linig M1 do stacji Lima
lub M2 do stacji Loreto. W poblizu zatrzymujg sie réwniez tramwaj
33, autobus 60 oraz kolej miejska Passante Porta Venezia.

CASAMUSEOBOSCHIDISTEFANO.IT

AKTYWNY LINK, DOTKNIJ @il
BY PRZEJSC POD ADRES
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Przy wspolnym stole.
IKEA na Milan Design Week

Podczas Milan Design Week 2026 IKEA zaprosita odwiedza-
jacych do Spazio Maiocchi, gdzie przygotowata wystawe
»,Food For Thought”. Zamiast klasycznej prezentacji nowych
produktéw powstata przestrzen poswiecona codziennym ry-
tuatom zwigzanym z gotowaniem, jedzeniem i spotkaniami
przy stole. W centrum znalazto sie pytanie o to, w jaki spo-

sOb projektowanie wptywa na nasze ,,doswiadczenie domu”.
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TEKST MAGDA GREFKOWICZ
ZDJECIASERWIS PRASOWY IKEA

Wystawie towarzyszyla zapowiedZ kolekeji IKEA PS 2026, ktora
po ponad trzydziestu latach wrocila do Mediolanu. Pokazano trzy
nowe projekty - nadmuchiwany fotel, drewniana tawke bujana oraz
lampe podlogowa z ruchomymi Zrédlami Swiatla. Wszystkie laczy
prostota formy, funkcjonalnos¢ i swobodne podejscie do codzien-
nego uzytkowania.

Najwazniejsza czeScia ekspozycji nie byly jednak same obiekty,
lecz sposdb ich prezentacji. Wspdlnie 7z architektka Midori Hasuike
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i projektantem Emerzonem IKEA stworzyla scenografie, w ktorej

wnetrza i jedzenie wzajemnie si¢ uzupelnialy. Pie¢ duetéow - pro-
jektantow oraz szetéw kuchni - przygotowalo autorskie aranzacje
i menu, pokazujac, Ze atmosfera wspdlnego positku zalezy nie tylko
od potraw, ale réwniez od przestrzeni, w ktorej sa podawane.

Spazio Maiocchi na czas wystawy zamienilo si¢ takze w targ inspi-
rowany szwedzkimi halami handlowymi. Obok lokalnych produ-
centow zywnosci pojawily sie¢ projekty wykorzystujace materialy
z recyklingu oraz inicjatywy promujace ograniczanie marnowania
zywnoSci. Calo$¢ miala bardziej przypominac fragment miasta niz
tradycyjna ekspozycje targowa.
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Kontrapunktem dla tetniacej zZyciem cze¢sci wystawy byla kawiar-
nia BILLY - spokojna przestrzen z biblioteka ksiazek kulinarnych,
zachecajaca do zatrzymania sie na chwile w trakcie intensywnego
tygodnia designu.

W Mediolanie IKEA nie koncentrowala si¢ na premierach produk-
towych. ,Food For Thought” byla raczej opowiescia o domu jako
miejscu spotkan i codziennych rytualéw. To podejScie dobrze
wpisywalo si¢ w jeden z wyraZniejszych kierunkéw tegorocznego
Milan Design Week, gdzie coraz czg$ciej projektuje si¢ nie poje-
dyncze przedmioty, lecz doSwiadczenia i relacje, ktore powstaja
wokol nich. 1ip
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Fot. Veneta Cucine
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ot. Scavolini

EuroCucina od lat wyznacza kierunek rozwoju wspétczesnych
kuchni, ale tegoroczna edycja pokazata zmiane znacznie gteb-
szg niz nowe materiaty czy rozwigzania technologiczne. Kuch-
nia przestaje by¢ przestrzenig podporzadkowang gotowaniu.
Coraz wyrazniej staje sie centrum codziennego zycia — miej-

scem spotkan, pracy, odpoczynku i wspdolnego spedzania czasu.
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TEKST MAGDA GREFKOWICZ
ZDJECIASERWISY PRASOWE

Najbardziej widocznym trendem bylo zacieranie granic miedzy kuch-
niq a salonem. Wyspy przypominaly rzeZbiarskie meble, wysokie
zabudowy bardziej kojarzyly sie z eleganckimi biblioteczkami ni
z ciagami szafek, a sprzet AGD niemal calkowicie znikal z pola wi-
dzenia. Technologia nie miala przyciaga¢ uwagi. Jej zadaniem bylo
dyskretne wspieranie codziennych czynnosci.
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MINIMALISTYCZNE BRYtY, wyrazna struktura kamienia i ciepto drewna
— ekspozycja Snaidero pokazata kuchnie jako integralng czes¢ wspotczesnej
strefy dzienne;
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Zmienil sie rowniez jezyk materialéw. Po latach dominacji chlod-

nych szarodci i idealnie gladkich powierzchni do wnetrz wracajg
drewno, naturalny kamien i ceramika o wyrazistej fakturze. Tra-
wertyn, szczotkowane aluminium, jasny dab i orzech pojawialy
si¢ niemal na kazdym stoisku. Materialy mialy zachecac¢ do do-
tyku i pigknie si¢ starzeé¢, zamiast zachowywac laboratoryjna
perfekcje.
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Fot. Nobilia

NOBILIA na EuroCucina 2026 zaprezentowata nowe fronty w cieptych odcie-
niach sand, macchiato i coffee, matowe powierzchnie z powtokg anti-fingerprint
oraz strukturalne wykonczenia frontow
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Wyspa kuchenna pozostaje sercem domu, ale jej funkcja wyraznie si¢
zmienia. Coraz czg¢$ciej laczy blat roboczy z miejscem do wspdlnego
posilku, a migkkie, zaokraglone formy zast¢puja ostre geometryczne
bryly. Kuchnia nabiera bardziej towarzyskiego charakteru i naturalnie
otwiera si¢ na pozostale strefy wnetrza.

Projektanci coraz odwazniej eksponuja takze otwarte poltki i regaly.
Zamiast ukrywac wszystkie przedmioty za frontami, proponuja kom-
pozycje z ksiazek, ceramiki i rzemieS$lniczych naczyn, ktére nadaja
wnetrzu indywidualny charakter. Kuchnia staje si¢ bardziej osobista
i mniej formalna.

Jednym 7 najmocniejszych motyw6w byly monolityczne formy. Blaty,
zlewy i boki wysp wykonywano z tego samego materialu, tworzac
jednolite, niemal rzeZzbiarskie bryly. Kamien przestaje pelic funkcje
okladziny - staje si¢ konstrukcja mebla.

Wyraznie rozwija sie réwniez segment kuchni zewnetrznych. 'To juz
nie pojedynczy grill na tarasie, lecz w pelni wyposazona przestrzen
wykorzystujaca te same materialy i rozwiazania co wnetrza domu.
FEuroCucina 2026 pokazala, Ze wspdlczesna kuchnia coraz mniej
przypomina miejsce pracy. Staje si¢ spokojnym, wielofunkcyjnym
wnetrzem, w ktorym design podporzadkowany jest jakoSci codzien-
nego zycia. Mniej tu demonstracji technologii, wigcej $wiatla, natu-
ralnych materialéow i rozwiazan, ktére pozwalaja domownikom po
prostu dobrze czu¢ si¢ razem. 11D
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Dobry design zaczyna si¢ tam,
gdzie konczy si¢ moda




ROZMAWIALA EWA JAGALSKA
ZDJECIASERWIS PRASOWY

W Swiecie, ktory zyje premierami i sezonowymi nowo-
Sciami, Miele konsekwentnie projektuje urzadzeniaz my-
$la o dwoch dekadach uzytkowania. O kuchni, ktora stala
si¢ sercem domu, ponadczasowym designie i rodzinnej
firmie, ktora nie mys$li w perspektywie kolejnego kwar-
tatu, rozmawiamy 7z dr. Reinhardem Zinkannem,
dyrektorem wykonawczym i wspdélwlascicielem Miele.
Spotykamy si¢ we Wroclawiu, gdzie firma otworzyla

9. w Polsce Miele Experience Center.

Czy sprzety Miele opowiadaja o tym, jak zmieniala si¢ kuch-
nia przez ostatnich 125 lat?

'lak, ale trzeba pamietad, Ze gdy firma Miele zaczynala dzialalnosé,
czyli pod koniec XIX wieku, byliSmy dostawcami sprzetu dla rol-
nikow, glownie wiréwek do mleka. Pierwszy produkt do kuchni
- zmywarka - pojawil sie¢ w 1927 roku, ale nie odnidst sukcesu komer-
cyjnego, poniewaz nikogo nie bylo na niego sta¢. Nie wspominajac
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o tym, ze niewiele oséb zdawalo sobie sprawe z tego, Ze zmywarka
jest w kuchni potrzebna.

Skad pomysl na mechanizm zmywarki do naczyn, przeniesli-
scie go z wirowki?

Pierwsza zmywarka byla konstrukeyjnie zblizona do pralki. Bylo
to urzadzenie w ksztalcie walca z woda wtryskiwana od dohu i na-
stepnie wprowadzana w ruch wirowy; kosze z naczyniami umiesz-
czano na gorze. Czyli zupelnie inaczej i jakze daleko od tego, co dzi$
rozumiemy pod pojeciem zmywarki. Zeby zobaczy¢ historyczne
urzadzenia, warto zajrze¢ do naszego muzeum w Giitersloh lub na
jego strong internetowa. Sprzety kuchenne w ofercie Miele pojawity
si¢ dopiero pod koniec lat 60. XX wieku i na poczatku lat 70. Kolejny
boom bedzie wigkszy, poniewaz mdj ojciec i jego partner Rudolf Miele
stwierdzili, Ze firma powinna kompleksowo dostarcza¢ urzadzenia do
gospodarstw domowych. I wtedy pojawil si¢ réwnieZ temat pieczenia
1 gotowania.

Czy mialo zwiazek ze zmianami spolecznymi?

Nie do konca. Kuchnia byla jeszcze wtedy malym pomieszczeniem
gdzie$ na uboczu domu lub mieszkania i nie stanowila integralne;
cze$ci codziennego zycia. Poczucie, Ze gotowanie faczy rodzine, moze
by¢ traktowane jako przyjemnos¢, a nawet hobby dopiero si¢ rodzito.
Nas napedzala potrzeba innowacyjnosci, dlatego wprowadziliSmy
pierwsza ceramiczna plyte grzejna w Europie i elektryczne urzadzenie
do gotowania na parze. Dopiero przetom lat 80.190. XX wieku przy-
niost znaczaca zmiane - jedzenie i gotowanie zaczeto wiazaé 7 przy-
jemnoscia i ze zdrowym stylem Zycia. Pojawilo si¢ mndstwo literatury
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poswieconej gotowaniu i kulinariom: przewodniki po restauracjach,
informatory o winach, ksiazki na temat podrdzy kulinarnych, diety.
Gotowac zaczeli wszyscy, nie tylko gospodynie domowe. Irendy
w zyciu codziennym przelozyly si¢ na wymagania i pragnienia uzyt-
kownikdw, czyli konsumentdéw. Co wazne, rowniez budownictwo
réwniez zaadaptowalo te zmiany. Od tej pory, gdy wznoszono nowe
mieszkania, kuchnia nie byla juz malym pomieszczeniem z wbudo-
wanymi meblami (tzw. kuchnia frankfurcka), lecz zostala przenie-
siona do centrum i otwarta.

Czy wtedy pojawily si¢ nowe urzadzenia?

Przede wszystkim rozwijaliSmy plyte ceramiczna i urzadzenie do
gotowania na parze, oczywiscie pojawial si¢ w nich szereg nowych,
mniejszych i wigkszych funkecjonalnos$ci. Jednak nasza uwage zwro-
cilo co$ innego: nawet gdy koncepcja kuchni otwartej zyskala na
znaczeniu, to w dalszym ciagu w duzych miastach europejskich,
a takze w Sydney, Singapurze czy Nowym Jorku, byla to przestrzen
niewielka. Po prostu w miastach mieszkania maja ograniczony me-
traz. A to oznaczalo, ze na malej przestrzeni widocznej z kanapy
w salonie trzeba bylo pomie$ci¢ jak najwiecej r6znorodnych urzadzen
technicznych. I tu wlasnie odkryliSmy pole do innowacji. ZaczeliSmy
laczy¢ funkeje, produkowac kilka urzadzen w jednym, np. kombinacja
gotowania na parze i pieczenia lub polaczenie pary z mikrofalowka.
Plyta grzewcza ze zintegrowanym okapem. Kazde z nich oszcze-
dza sporo miejsca przy zachowaniu pelnej funkcjonalno$ci. Dobry
przyklad to ekspres do kawy w zabudowie. Dlaczego? Bo na blacie
kuchennym brakuje juz miejsca, Zeby postawi¢ kolejne urzadzenie.
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»Nie chcemy odzwierciedlac¢ kazdej mody,
bo trendy pojawiaja si¢ i znikaja. Nie zZyjemy tez,
myslac o obrocie na najblizszy miesiac czy kwartal.
Wprowadzamy na rynek produkty, o ktorych wiemy,
ze niekoniecznie od razu odniosa sukces,
ale za piec¢ lub nawet wiecej lat juz tak”
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Mamy toster, mikser i mndstwo innych rzeczy, a jeszcze trzeba zmie-
Scic zlew, w efekcie kurczy sie miejsce do pracy. Znam to z wlasnego
doswiadczenia - w wakacyjnym domu brakuje nam blatow.

Czyli byly inne oczekiwania, inny design, ale tez inne rozwia-
zania technologiczne?

'lak, zaczeto tez stosowad inne materialy niz dotychczas, np. alumi-
nium, poniewaz w przeciwienstwie do metali szlachetnych nie widaé
na nim odciskéw palcow. Jest jeszcze jeden czynnik do rozwazenia:
zwyczaje kulinarne réznia si¢ na calym Swiecie. W Hongkongu, i mu-
sieliSmy sie¢ tego nauczy¢, ludzie gotuja inaczej niz w Singapurze,
a w Szanghaju inaczej niz w Nowym Jorku. Oto przyklad: sprowa-
dziliSmy wbudowany parowar do Chin, myslac, Ze to Swietny rynek
zbytu dla takiego urzadzenia, poniewaz gotowanie na parze jest znane
w Chinach od tysiecy lat. Jakiez bylo nasze zdziwienie, gdy okazalo
sig, ze Chinczycy nie chcieli go kupowad. Dopiero wtedy stalo sie dla
nas jasne, ze maja inne oczekiwania wobec tego sprzetu.

O co chodzilo?

O rybe. Urzadzenie zostalo tak skonstruowane, by mozna w nim bylo
przyrzadzi¢ dowolna rybe, z tym Ze wigksza nalezalo zgia¢. Mysleli-
$my, ze martwej rybie nie robi r6znicy to, czy jest wygieta, czy prosta,
ale okazalo sig, ze w Chinach wygieta ryba przynosi pecha. Dlatego
wnetrze parowaru musialo zosta¢ zmienione, by najpopularniejsze
ryby dalo si¢ przygotowac w sposob, ktory Chinczycy uwazaja za
wlasciwy. Inny przyklad. W Chinach, ale tez w Singapurze nadal go-
tuje si¢ gléwnie na gazie. Ale to gotowanie nie przypomina niczego,
co znamy z Europy. 'Tu potrzeba naprawde duzego ognia, a wiec pal-
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niki gazowe na rynek chiniski musialy by¢ zupelnie inaczej zapro-
jektowane. Takze podczas grillowania sa roznice. ZrozumieliSmy, Ze
konteksty kulturowe i poloZenie geograficzne maja duzy wplyw na
oczekiwania klientow. Sa tez kraje, w ktérych odpowiedzialnos¢ za
obstuge kuchennych urzadzen spoczywa na personelu domowym.
A on nie czyta instrukcji obstugi.

'lak, wigc sterowanie musi by¢ jak najbardziej intuicyjne i proste do
rozumienia. Mamy oczywiScie wysokiej klasy sprzety dla tych, ktérzy
lubia i chea sami gotowad. A te wszystkie dodatkowe funkcje tez mu-
sza by¢ przystosowane dla 0séb Zyjacych w biegu. Czesto w domach
z personelem sa dwie kuchnie - jedna tzw. brudna, gdzie obstuga
gotuje na co dzien, panuje gwar i druga - otwarta, gdzie mozna zrobic¢
sobie na niedzielne $niadanie jajeczko albo urzadza si¢ przyjecia z go-
towaniem popisowych dan. Projektujac i wprowadzajac do sprzedazy
sprzety kuchenne, musimy wiec bra¢ pod uwage trzy wazne elementy,
to znaczy lokalne rynek, zwyczaje i przestrzen zyciowa.

A trendy?

Po pierwsze przewidywana zywotno$¢ naszych sprzetéw to okolo
20 lat. Po drugie chcemy, by wpisywaly si¢ w kazde otoczenie - czy
bedzie to kuchnia w stylu chinskim, czy awangardowy wloski design
lub francuska kuchnia wiejska. A to oznacza, Ze nasz produkt musi
by¢ nastawiony na dopasowanie si¢ do kazdego miejsca i pozostac po-
nadczasowy. Nie mozemy i nie chcemy odzwierciedla¢ kazdej mody.
'Irendy pojawiaja si¢ i znikaja. Ale jest jeden, o ktérym chcialbym
wspomnie¢, jego mekka sa Wlochy. Tamtejsi producenci mebli wpadli
na pomysl, by kuchnia praktycznie zniknela. Proponuja konstrukcje
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z.ruchomym panelem lub drzwiami, za ktérymi ukrywany sa blat ro-
boczy, szatkii wszystkie sprzety. Wyglada to bardziej jak przestrzen
salonu niz miejsce do prac kuchennych. Dla nas oznacza to dwie rze-
czy - po pierwsze nie bardzo nam si¢ to podoba, bo chcieliby$my, by
nasze urzadzenia byly wyeksponowane i ogladane. 7 drugiej strony
musimy tak je projektowad, by pasowaly do otworéw w nowym typie
zabudowy. 'To techniczne wymaganie, ktéremu musimy sprostac.
I w takim sensie odpowiadamy na trendy.

Jednak inni producenci AGD gonia za nowinkami, co rusz
wypuszczajac na rynek nowe, modne produkty. Jak w takiej
sytuacji biznesowo obronic¢ strategi¢ produkcji urzadzen trwa-
lych i ponadczasowych?

Spojrzmy na to inaczej. Jesli gotujesz, to masz swoje ulubione prze-
pisy. Nauczyles sie ich od mamy, od babci, z ksiazek kucharskich,
dokladnie wiesz, jak i kiedy wlozy¢ dana potrawe do piekarnika.
'lymczasem kazdy nowy sprzet oznacza konieczno$¢ zmiany my-
Slenia i przyzwyczajeni, bo ustawienia sa zupelnie inne. Nigdy nie
spotkatem nikogo prowadzacego dom, kto powiedzialby: ,Wow, ja-
kie to cudowne, Zze moge przeczyta¢ nowa instrukeje¢ obstugi!”. Nie
spotkalem tez nikogo, kto po informacji od serwisanta, Ze niestety
naprawa jest niemozliwa albo ekonomicznie nieoplacalna, wpadlby
w euforie: ,Super, to teraz kupig sobie nowy sprzet do kuchni”. Nie, to
zawsze jest klopot, nawet jesli procesy sprzedazy i montazu sa coraz
sprawniejsze. 1o jeden z powododw, dla ktérych strategia produkeji
solidnych sprzetdw, ktore dzialaja bezawaryjnie przez 20 lat tak si¢
broni.
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»1Dzisiaj wszystko mozna kupic online,
ale brakuje miejsc, w ktorych sprzet mozna obejrze¢
na zywo, wyprobowac w dzialaniu,
doswiadczy¢ go. Miele Experience Center
to odpowied7 na te¢ potrzebe”
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Urzadzenia Miele po prostu podlaczasz i uzywasz, bez potrzeby sta-
lego martwienia si¢ ich stanem. 'To duza warto$c¢ i cze$¢ naszego kodu
genetycznego. A jesli nawet zdarzy sie tak, Ze konieczna bedzie wizyta
serwisanta, nasze elektroniczne systemy i programy mozna aktualizo-
wac, choéby przez link w aplikacji. Jest tez mozliwo$¢ dodania nowych
programow. Kolejna istotna z biznesowego punktu widzenia sprawa
to umiejetnos¢ patrzenia w przysziosé, i to odlegla. Chodzi nie tylko
o mozliwosci technologiczne, ale tez o rozpoznanie potrzeb odbiorcow
na przestrzeni co najmniej dwoch dekad. Dlatego w przyszlym roku
wprowadzamy na rynek zupelnie nowa generacje sprzetow.

Miele to firma rodzinna, zarzadza nia juz czwarte pokolenie.
To chyba pomaga w dlugofalowym mysleniu o biznesie?
Dokladnie tak jest. Naszym atutem jest brak zadluzenia bankowego,
zysk inwestujemy w organizacje. Zadna instytucja finansowa nie
moze ingerowa¢ w nasza praceg, sposob myslenia o biznesie. Nie 7y-
jemy, myslac o obrocie na najblizszy miesiac czy na najblizszy kwar-
tal. MoZzemy wprowadza¢ na rynek produkty, o ktoérych wiemy, Ze
niekoniecznie od razu odniosa sukces, ale za pie¢ lub nawet wiecej
lat juz tak.

Gdyby mial Pan wybra¢ jeden produkt z dzisiejszej ofer-
ty firmy do muzeum Miele, co by to bylo? Chodzi o sprzet,
Kktory ludziom zyjacym w 2126 roku opowiedzialby najlepiej
onaszych czasach...

1o trudne pytanie. Problem polega na tym, Ze gdy urzadzenie, na
przyklad parowar, jest zamknigte, a Swiatlo zgaszone, wyglada jak
normalny piekarnik... Wybralbym wiec albo ekspres do kawy w za-
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budowie, albo jedna z naszych nowosci - garnki, ktére komunikuja
si¢ z plyta ceramiczna.

Te garnki byly jedna z gwiazd podczas otwarcia Miele Expe-
rience Center we Wroclawiu. Dopiero w rekach kucharza
mozna bylo doceni¢ ich innowacyjnos¢. Temu wlasnie ma stu-
7yC to miejsce?

'lak, dzisiaj wszystko mozna kupic¢ online, ale brakuje miejsc, w kto-
rych sprzet mozna obejrzec na zywo, wyprébowac w dzialaniu, do-
Swiadczy¢ go. Stad nowa formuta showroomoéw Miele. W przypadku
naszych klientéw mamy do czynienia z dluzszym procesem decyzyj-
nym o zakupie niz u konkurencji. Miele Experience Center pomaga
w podjeciu tej decyzji.

Czy polskirynek wyrodznia si¢ na tle Europy?

Poza regionalnymi odstepstwami w postaci specjalnych przepiséw
jako konsumenci wpisujecie si¢ w europejskie trendy. Wyrdznia was
co$ innego - dynamiczny rozwdj i wzrost finansowy, a co za tym
idzie rosnaca zamozno$¢ spoleczenstwa. Polska ma bardzo dobra
infrastrukture, wysoki poziom wyksztalcenia kadr, wspiera inwe-
stycje innych panstw i marek. Dlatego coraz wigcej przedsiebiorstw
przenosi tu produkcje. 'Takze my mamy w Polsce fabryke, w ktorej
produkujemy pralki oraz call center. Polska jest dla Niemiec bardzo
waznym partnerem handlowym. A dla mnie osobiscie miejscem bli-
skim sercu. Podziwiam was i kibicuje¢. 'Tutaj za rogiem stoi palac,
ktéry dawniej nalezal do rodziny mojego tescia, kuzyn mial majatek
w Miliczu; obaj czuli sie Slazakami. Czesto do was wracam, nie tylko
w interesach. 1D

146 HOME&DESIGN L/IPIEC 2026



Lazienka to prywatny azyl.

Trendy lazienkowe
na Salone del Mobile 2026

KOLEKCJA zaprojektowana przez Foster + Partners dla marki Falper, taczy
ciepto naturalnego drewna z kamiennymi umywalkami, reinterpretujgac estetyke

modernizmu we wspotczesnej tazience

Fot. Foster

147 HOME&DESIGN L/IPIEC 2026



Fot. Stocco

Podczas tegorocznego Salone del Mobile tazienka przesta-

fa by¢ prezentowana jako przestrzen techniczna. Producen-
ci potraktowali jg jak pethoprawng czes¢ domu — miejsce,
w ktorym design, swiatto, materiaty i architektura tworzg at-
mosfere sprzyjajgcg wyciszeniu. Zamiast efektownych nowi-
nek dominowaty rozwigzania budujgce codzienny komfort.
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Fot. Specchio

LUSTRA Z KOLEKCJI SPECCHIO tagczag minimalistyczng forme z sub-
telnym os$wietleniem, stajac sie integralnym elementem wspotczesnej tazienki
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Fot. Casabath

TEKST MAGDA GREFKOWICZ

Najbardziej widocznym kierunkiem bylo odejScie od sterylnej este-
tyki. Biel ustapila miejsca cieplym odcieniom piasku, gliny, oliwki,
burgundu i glebokiego brazu. Kolor pojawial si¢ nie tylko na Scianach
czy plytkach, lecz takZe na armaturze, umywalkach i meblach, two-
rzac harmonijne, monochromatyczne kompozycje.
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Fot. Roca

NA STOISKU ROCA dominowaty minimalistyczne bryty, subtelna kolorysty-
ka i wyposazenie zaprojektowane z myslg o komforcie oraz zrownowazonym

uzytkowaniu
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VIA VENETO STONE MARKI FALPER pokazuje, jak naturalny kamien
moze stac¢ sie architekturg. Monolityczne bryty i ciggtos¢ materiatu nadajg

kolekcji rzezbiarski charakter

Fot. Falper
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Naturalne materialy odgrywaly pierwszoplanowa rol¢. Kamien o wy-
razistym rysunku, trawertyn, drewno odporne na wilgo¢ oraz cera-
mika o matowym wykonczeniu budowaly wnetrza, ktore bardziej
przypominaly domowe spa niz klasyczne lazienki. Widoczna faktura
materialéw byla rownie wazna, jak ich kolor.

Projektanci wyraZnie odchodza od ostrych krawedzi. Wolnostojace
wanny, umywalki i meble zyskaly miekkie, zaokraglone formy inspi-
rowane natura. Organiczne linie pojawialy sie rowniez w lustrach,
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Fot. Marmo

PROJEKTANCI KOLEKCJI INVASO postawili na monolityczne bryty
| ptynne linie, podkreslajgc piekno materiatu oraz precyzje wykonania

156 HOME&DESIGN L/PIEC 2026



owLIg\ 104



Fot. Mamoli

MAMOLI przypomniato jedng z ikon wtoskiego wzornictwa. Gio Ponti Collection
to wspotczesna reedycja armatury zaprojektowanej przez mistrza wioskiego

modernizmu w 1953 roku
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FANTINI po raz kolejny pokazato, ze armatura moze by¢ dyskretnym, ale
niezwykle istotnym elementem architektury wnetrza
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Fot. Mamoli
-

JEDNA Z NAJCIEKAWSZYCH PREMIER Salone del Bagno 2026 byta

Sottsass Collection, kolekcja armatury marki Mamoli inspirowana tworczoscig
Ettore Sottsassa, w ktdrej charakterystyczna emaliowana dzwignia w ksztatcie

litery Y stata sie znakiem rozpoznawczym projektu
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wspotczesnej tazienki
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o$wietleniu i detalach wyposazenia, wprowadzajac do wnetrz poczu-
cie spokoju i plynnosci.

Coraz wigksze znaczenie zyskuje Swiatlo. Nie pelni juz wylacznie
funkcji uzytkowej, ale staje si¢ narzedziem budowania nastroju. Pod-
Swietlane lustra, subtelnie zintegrowane oprawy LED oraz rozpro-
szone oswietlenie ukryte w architekturze wnetrza pozwalaja kreowaé
rozne scenariusze korzystania z lazienki - od porannej energii po
wieczorny relaks.

Widoczny byl takze rozwdj rozwiazan modulowych. Meble, poiki
i systemy przechowywania mozna swobodnie konfigurowac, dopa-
sowujac je do zmieniajacych sie potrzeb uzytkownikéw. Personali-
zacja staje si¢ jednym z najwazniejszych kierunkéw wspolczesnego
projektowania.

'Technologia pozostaje obecna, ale schodzi na drugi plan. Inteligentne
funkcje sterowania woda, oswietleniem czy temperaturg sa dyskret-
nie ukryte, a ich zadaniem jest poprawa komfortu, nie demonstracja
mozliwosci technicznych.

Salone del Mobile 2026 potwierdzito, Ze lazienka ewoluuje w strong
przestrzeni o niemal mieszkalnym charakterze. Granice mi¢dzy strefa
wellness a reszta domu coraz bardziej si¢ zacieraja. Liczy sie nie tylko
estetyka, lecz takze atmosfera — wnetrze, ktore sprzyja regeneracji
i pozwala na chwile zatrzymac tempo codziennoSci. 1D
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Fot. Tomasz

Architektura zaczyna sie¢ ’
od odpowiedzialnosci
Nagrody Up!Awards 2026 rozdane

TEGOROCZNI LAUREACI UPIAWARDS pozujg do pamigtkowej
fotografii razem z wreczajgcymi nagrody
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UROCZYSTOSC odbyta sie w NOBU HOTEL WARSAW przy ul. Wilczej 73
w Warszawie
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W TYM ROKU wreczono 13 nagrod i wyrdznien w réznych kategoriach.
Wszystkim serdecznie gratulujemy!
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UP!AWARDS 2026

W Nobu Hotel Warsaw odbyla si¢ gala Up!Awards 2026
- wydarzenie gromadzace przedstawicieli Swiata archi-
tektury, designu, nieruchomosci i budownictwa. Tego-
roczna edycja miata jednak wyraznie inny charakter. Za-
miast koncentrowac si¢ na nagrodach, stala si¢ punktem
wyjscia do rozmowy o odpowiedzialno$ci projektantow

iinwestordow za przestrzen, w ktorej zyjemy.

Wieczo6r otworzyl manifest ,, Architektura przyszlosci: 180 sekund
prawdy”. Trzy krétkie pytania skierowane do przedstawicieli branzy
dotyczyly najwiekszych wyzwan wspolczesnej architektury: pro-
jektowania z my$la o czlowieku, odwagi w podejmowaniu decyzji
oraz autentyczno$ci. W dyskusji udzial wzieli Janusz Komurkiewicz
7 Fakro, Tomasz Kozak z Profbud oraz architekt Mirostaw Nizio. Cho¢
reprezentowali r6zZne obszary rynku, ich wypowiedzi prowadzily
do podobnych wnioskéw - przyszlosc¢ architektury nie zalezy od
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NOBU HOTEL WARSAW zostat wyrozniony przez redakcje
HOMER&DESIGN. Nagrode specjalng odebrat Stefan Bauer, Dyrektor Zarzg-
dzajacy Nobu Hotel Warsaw

spektakularnych gestdéw, lecz od odpowiedzialno$ci, lokalnego
kontekstu i jakosci codziennych do$wiadczen uzytkownikow.

'legoroczne nagrody trafily do projektow, ktore pokazuja szerokie
spektrum wspolczesnego projektowania. Wérdd laureatow znalazla

sie Farma Wiatrowa Ilza-Pakoslaw nagrodzona za innowacyjne po-

dejscie do transformacji energetycznej, Nudo Design za st6l Mosso

'lable, bedacy przykladem harmonijnego polaczenia rzemiosta
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UP!AWARDS 2026

i wspolczesnego wzornictwa, a takze zespol Archigrest i TopoScape
za projekt Parku Akcji ,, Burza”, wyrézniony w kategorii przestrzeni
publicznych. Uhonorowano réwniez XYstudio za Centrum Aktywno-
$ci Miedzypokoleniowej, BDM Architekci za Kampus Laboratoryjny
GUM, pracowni¢ WXCA za projekt przebudowy Teatru Bagatela
w Krakowie, Holcim Polska za pierwszy na $wiecie zbiornik na wode
pitna drukowany w technologii 3D oraz Archmondo Piotra Kowal-
czyka w kategorii Debiut/Wschodzaca Pracownia.

Obok nagrdod konkursowych przyznano takze wyrdznienia redak-
cyjne. Otrzymali je Nobu Hotel Warsaw, KI'A Armatura, architektka
Katarzyna Weremczuk, Angel Poland Group za apartamentowiec
The Upper House by Angel oraz Decoroom za spoleczna metamor-
foze Pracowni Uroterapii w Centrum Zdrowia Dziecka w Warszawie.
Wszystkie nagrodzone realizacje laczylo przekonanie, Ze dobrze za-
projektowana przestrzen powinna odpowiadaé nie tylko na potrzeby
estetyczne, lecz takze spoleczne i Srodowiskowe.

'Tegoroczne Up!Awards pokazaly, Ze architektura coraz wyraZniej
odchodzi od myé$lenia o budynku jako autonomicznym obiekcie.
W centrum znalazly si¢ relacje, dobrostan uzytkownikow, odpo-
wiedzialno$¢ za Srodowisko oraz trwalo$¢ podejmowanych decyzji.
'lo wladnie te warto$ci staly si¢ wspdlnym mianownikiem zaréwno
debaty otwierajacej gale, jak i nagrodzonych realizacji. ID

UPAWARDS.WPROST.PL

AKTYWNY LINK, DOTKNIJ 4'
BY PRZEJSC POD ADRES
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wspdtpraca partnerska

Dom i spokoj zamiast drogich
zegarkow. Nowe badanie infuture.
institute i PROI'BUD ,,Czym jest
dzi$ luksus dla Polakow?”
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Luksus w Polsce przestaje oznaczac prestiz i drogie rzeczy. Po-
lacy coraz czesciej definiujg go jako spokéj, bezpieczenstwo
finansowe i zdrowie wtasne oraz bliskich — wynika z najnow-
szego raportu ,,Czym dzis jest luksus dla Polakéw?” przygoto-

wanego przez instytut badawczy infuture.institute i PROFBUD.

ZDJECIAPROFBUD

Prawdziwy luksus? Dom, zdrowie i czas. Kiedy Polacy pytani sa
0 swoja definicje¢ luksusu, weiaz mowia o bogactwie i dostatku (31%).
Jednak, gdy pytamy, co naprawdeg jest dla nich luksusem w codzien-
nym zyciu, odpowiedzi sa zupelnie inne:

16% wskazuje dom lub mieszkanie

15% deklaruje, Ze zdrowie wlasne i bliskich

13% wskazuje bezpieczenstwo finansowe

12% uwaza, Ze to czas wolny i brak obowiazkow

»Zestawienie dwodch perspektyw, tego, jak luksus jest definiowany
i tego, jak jest realnie doSwiadczany - pozwala dostrzec kierunki
zmian. 'To wlasnie one pokazuja, Ze luksus dzisiaj przestaje by¢ ka-
tegoria prestizu, a staje si¢ czyms bardzo nam bliskim” - komentuje
Aleksandra Kulinska, Senior Strategic Insights Manager z instytutu
badawczego infuture.institute.
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OSIEDLE MURANO powstaje w bezposrednim sgsiedztwie Ogrodu Krasin-
Kich i muzeum POLIN, wpisujac sie idealnie w historyczng tkanke Muranowa
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Spokoj drozszy niz bizuteria. Badanie pokazuje wyraZny prze-
skok od ,,mie¢” do ,,by¢”. Spokdj, cisza i brak stresu (12% wskazan)
sa dzi$ cenione niemal tak samo jak luksusowe samochody (12%).
Dobra premium jak bizuteria czy zegarki? 'Tylko 7% uwaza je za naj-
wiekszy luksus.

Polowa Polakéw (50%) twierdzi, ze prawdziwy luksus znajduje si¢
dokladnie posrodku - miedzy dobrami materialnymi a niematerial-
nymi. Co ciekawe, na taki rozklad odpowiedzi nie wplywa status
materialny respondenta.

»Coraz wigksza warto$¢ zyskuje to, czego nie da si¢ kupi¢ - spokdj,
czas, zdrowie, relacje. Luksus zaczyna si¢ tam, gdzie konczy si¢ nad-
miar, tam, gdzie liczy si¢ nie to, co mamy, lecz to, jak Zyjemy” - pod-
kreslaja autorzy raportu.

Najbardziej niepokojacy wniosek z badania? Wolno$¢ i autonomia
staja si¢ luksusem... nieosiagalnym. Cho¢ 219% Polakéw definiuje
luksus jako wolnos¢ i niezaleznosé, w rzeczywistosci tylko 5% czuje,
7e faktycznie ja posiada.

»W Swiecie rosnacej presji, obowiazkow i ekonomicznej niepewnoSci
wolnos$¢ i autonomia sa bardziej aspiracja niz stanem faktycznym.
Pokazuje to, Ze autonomia jest dzi$ niejako luksusem utraconym
— obecnym w $wiadomosci, ale rzadko realizowanym w praktyce” -
czytamy w raporcie.

Podobnie wyglada sytuacja z zyciem zgodnym z wlasnymi zasa-
dami (tylko 3% czuje, Ze osiagnelo ten stan), czy praca na wlasnych

warunkach (2%).
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MONUMENTALNA kaskadowa bryta inwestycji MURANO zostata zaprojek-
towana przez BBGK Architekci. Charakterystyczny rytm elewacji nadaje catosci
ponadczasowy, wielkomiejski charakter
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Najwi¢ksze bariery? Pieniadze, zmeczenie i zdrowie.

Co blokuje Polakom dostep do luksusu?
76% ograniczone srodki finansowe
36% zmeczenie i brak energii

31% ograniczenia zdrowotne

30% obawa przed utrata stabilnosci
24% brak czasu

Polacy maja tez jasna wizje tego, co bedzie najwickszym luksusem

w przyszloSci:

33% mozliwos$¢ swobodnego zamieszkania w bezpiecznym miejscu
na Swiecie (czesciej mezczy7zni - 37% vs Kobiety = 29%)

32% dobre samopoczucie na co dzien, sen, ruch, zdrowe jedzenie

17% stabilne finanse i réwne szanse rozwoju

17%  czyste powietrze i réznorodna natura w okolicy domu

,Dzisiaj luksus to przede wszystkim mozliwo$¢ Zycia bez leku o jutro.
W kontekscie ciaglych napie¢ gospodarczych, niepewnosci spolecznej
i globalnych kryzyséw - od pandemii, przez inflacje, po wojne, luksus
staje si¢ synonimem stabilnosci, bezpieczenstwa i kontroli nad wla-
snym zyciem. W $wiecie polikryzysu lokalizacja miejsca zamieszka-
nia moze sta¢ si¢ dobrem luksusowym wigkszym niz sam metraz czy
wysoki standard wykonczenia. Mozliwo$¢ zycia w stabilnym, prze-
widywalnym otoczeniu staje si¢ fundamentem dobrostanu” - mowi
Aleksandra Kulinska, Senior Strategic Insights Manager z instytutu
badawczego infuture.institute.
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Wyniki raportu pokazuja, Ze w szybkim tempie Zycia i pod rosnaca
presja coraz trudniej jest utrzymac zdrowa, spokojna codziennosc¢.
Dobre samopoczucie, regeneracja i dbanie o siebie zaczynaja by¢
postrzegane jako dobro wymagajace czasu, energii i sprzyjajacych

warunkow.

Co to oznacza dla rynku nieruchomosci? Wyniki pokazuja
wyraznie: dzi$ liczy sie¢ co$ wigcej niz metraz.

»Projektowanie nieruchomosci nie moze dzis ograniczacé si¢ do za-
planowania prywatnych lokali mieszkalnych. Musi obejmowac takze
Swiadome projektowanie przestrzeni, ktore wplywaja na jakos¢ co-
dziennego zycia. W dobie nadprodukcji standard6w i etykiet wazne,
zeby inwestycje odpowiadaly na rzeczywiste potrzeby odbiorcow
i tworzyly Srodowiska Zycia wspierajace codzienne funkcjonowanie
w dlugim horyzoncie” - méwi Tomasz Kozak, wiceprezes zarzqdu
PROI'BUD.

Raport wskazuje, Ze na zdrowie wplywaja nie tylko indywidualne
wybory, ale takze Srodowisko: czyste powietrze, dostep do zieleni,
bezpieczenistwo okolicy. D

PELNA WERSJA RAPORTU DOSTEPNA POD LINKIEM:
MURANO.IMG.PROFBUD.PL/RAPORT-CZYM_DZIS_JEST_
LUKSUS_DLA_POLAKOW.PDF

-~
AKTYWNY LINK, DOTKNIJ @il
BY PRZEJSC POD ADRES
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JESZCZE NIEDAWNO O WARTOSCI ROBOTA SPRZATAJACEGO
DECYDOWALA PRZEDE WSZYSTKIM MOC SSANIA. Dzis$ pro-
ducenci rozwijaja urzadzenia w zupelnie innym kierunku. Coraz
wieksze znaczenie majq sztuczna inteligencja, zaawansowana nawi-
gacja oraz rozwiazania, ktore ograniczaja udzial uzytkownika w co-
dziennym sprzataniu do minimum. To wlasnie ten trend wyznacza
nowa rodzina robotéw ECOVACS DEEBO'T, zaprezentowana podczas
pierwszego spotkania marki z mediami w Polsce.

Najbardziej zaawansowanym modelem jest DEEBOT X12 Omni-
Cyclone. Oprdcz mocy ssania siegajacej 22 000 Pa i systemu nawigacji
AIVI 3D 4.0 uwage zwraca przede wszystkim technologia I'ocus]jet.
Zamiast od razu $ciera¢ zaschniete zabrudzenia, robot najpierw
kieruje na nie skoncentrowany strumien Srodka czyszczacego, roz-
mie¢kezajac plame, a dopiero pdzniej rozpoczyna wlasciwe mycie.
'lo rozwiazanie inspirowane profesjonalnymi systemami czyszczenia
stosowanymi w hotelach i gastronomii, ktdére zwieksza skutecznos¢
usuwania trudnych zabrudzen juz podczas pierwszego przejazdu.
Nowy flagowiec wyposazono takze w technologie Zero'langle 4.0,
ograniczajaca owijanie si¢ wloséw wokol szczotek, oraz system
Mop Roller Smart Cover, ktéry automatycznie unosi i oslania wa-
lek mopujacy podczas wjazdu na dywan. Dzieki temu urzadzenie
plynnie przechodzi migdzy r6znymi rodzajami podldg bez ryzyka
ich zamoczenia.

Waznym elementem calego ekosystemu pozostaje bezworkowa
stacja OMNI, ktora przejmuje wiekszo$¢ czynnosci serwisowych.
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STACJA OMNI automatycznie oproznia pojemnik na kurz, pierze i suszy
pady mopujgce oraz uzupetnia wode, ograniczajgc koniecznos¢ codzienne;
obstugi robota
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Opréznia pojemnik na kurz, pierze i suszy mopy, a w modelu X12
dodatkowo zarzadza dwoma Srodkami czyszczacymi, dobierajac
odpowiedni detergent do rodzaju sprzatanej powierzchni. Coraz
wyrazniej widad, zZe wspolczesny robot nie jest juz pojedynczym
urzadzeniem, lecz czeScia zintegrowanego systemu dbajacego
o czystos¢ domu.

Nowa rodzina DEEBOI" obejmuje réwniez modele odpowiadajace
r6znym potrzebom uzytkownikéw. DEEBOT T90 PRO OMNI zo-
stal zaprojektowany z mysla o domach z wysokimi progami i gru-
bymi dywanami, dzigki technologii TruePass pokonujac przeszkody
o wysokoSci do 4 cm. DEEBOT 150 OMNI Gen3 wyrdznia si¢ smu-
kla konstrukcja oraz systemem Trulidge 2.0, ktory pozwala sku-
tecznie sprzatac przy listwach przypodlogowych i pod niskimi
meblami. 7 kolei DEEBOT '130e OMNI oferuje rozwiazania znane
7 urzadzen klasy premium w bardziej przystepnej cenie, pozosta-
jac propozycja dla os6b rozpoczynajacych przygode z robotami
sprzatajacymi.

Premiera nowych urzadzen pokazuje, Ze rozwdéj robotyki domowej
coraz mniej koncentruje si¢ na pojedynczych parametrach tech-
nicznych. Kierunek wyznacza dzi$ automatyzacja calego procesu
- od mapowania przestrzeni i rozpoznawania przeszkod po kon-
serwacje urzadzenia po zakonczonym cyklu pracy. W efekcie ro-
bot sprzatajacy staje si¢ elementem inteligentnego domu, ktory
nie tylko odkurza i mopuje, ale samodzielnie przygotowuje si¢
do kolejnego dnia pracy. D
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